ANEXO1 -
PROJETO BASICO

1. DO OBJETO

1.1. Contratacao de agéncia de publicidade para prestacao de servicos de
publicidade para o Badesul Desenvolvimento S.A. — Badesul/RS.

2. DA JUSTIFICATIVA DA CONTRATACAO

2.1. A contratacao justifica-se pela necessidade de se ter agéncia
especializada para realizacao de trabalho de publicidade para divulgacao do
Badesul Desenvolvimento e seus produtos e servicos.

2.2. Visa propiciar maior interacao com o publico alvo do Badesul divulgando,
com maior eficacia seus atos institucionais, utilizando empresa de publicidade
que, através de técnicas especializadas nesse ramo atinja com maior
abrangéncia os objetivos almejados.

2.3. Diante do disposto no Decreto Estadual n° 50.354/2013, ficou
determinada a obrigatoriedade de licitacao propria para contratacao de
agéncia de publicidade.

2.4. O referido decreto alterou o procedimento de selecao de Agéncia de
Publicidade e Propaganda contratada pela Administracao Publica Estadual
Direta e Indireta, bem como disciplinou que o processo seja regrado mediante
normativas da Secretaria de Comunicacao.

2.5. A Portaria n° 11, de 19 de Agosto de 2020 - SECOM trouxe tal
normatizacdo bem como instituiu o procedimento de selecdo interna das
agéncia de propaganda e aprovou o Manual de Procedimento das Acdes de
Publicidade.

2.6. Conforme parecer da PGE/RS n° 17848 de 30.08.2019 este certame
observara o regramento para procedimento de licitacao contido na Lei
13.303/16.

2.7. Além disso, tal norma também impossibilita a adesao a licitacdo da
Administracao Direta.

2.8. Posteriormente, houve novo entendimento da PGE /RS, por intermédio do
parecer n° 19.075/2021, entretanto nao se encontrou licitacao que permitisse
a adesao que obedecesse ao regramento ali estabelecidos;

2.9. Em virtude da especificidade da contratacdo e seguindo uma pratica
comum nos Editais de selecao de Agéncia de Publicidade o valor maximo
aceitavel da proposta de precos sera divulgado para balizamento dos licitantes




e aumento da concorréncia entre eles, nos termos do artigo 104, do
Regulamento Interno de Licitacoes e Contratos do Badesul.

3. DA JUSTIFICATIVA DOS PRECOS

3.1. Os percentuais para pagamento proposto a agéncia de publicidade foram
estipulados pelo Badesul a partir de pesquisa junto ao SINAPRO-RS e ao
mercado publicitario (agéncias) e instituicoes que fizeram a licitagao.

4. ESPECIFICACAO DO OBJETO

4.1. O presente procedimento licitatorio visa a contratacdao de uma agéncia de
publicidade para prestacdo de servicos de publicidade ao Badesul
Desenvolvimento, compreendendo o conjunto de atividades realizadas de
forma integrada que tenham por objetivo:

4.1.1. o estudo, planejamento, a conceituacado, a concepc¢ao, a criacao, a
execucao interna, a intermediacao e a supervisao da execucdo externa, a
compra de midia e a distribuicao de publicidade aos veiculos e demais meios
de divulgacao com o objetivo de promover e fortalecer institucionalmente a
marca, promover a venda de bens e servicos ou servicos de qualquer natureza,
difundir ideias e informar o publico em geral.

4.2. Atividades complementares que integram esta licitacao sao os servicos
especializados pertinentes:

4.2.1.a0 planejamento e a execucao de pesquisas e outros instrumentos de
avaliacao e de geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacao nos quais serao difundidas as pecas e acoes publicitarias
ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

4.2.2.a criacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria, em consonancia com as novas tecnologias, destinadas a expandir
os efeitos das mensagens e das acoes publicitarias. Os servicos compreendem:
as tecnologias de monitoramento, analise e otimizacdo de acdes de
comunicacao; midia programatica abrangendo adserver, DMP -Data
Management Plataform, DSP — Demand Side Plataform, entre outros servicos,
sistemas e tecnologias; qualquer outra forma inovadora de expansao de efeitos
das acoes de comunicacao publicitaria que venha a surgir, que se enquadre
nessas caracteristicas e que seja reconhecidada pelo Badesul.

4.2.3.a producao e a execucao técnica das pecas ou material criados pela
agéncia contratada;

4.3. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacao previstos no item 4.2.1,
terao a finalidade especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a criacao




e a veiculacado e de possibilitar a mensuracao de resultados das campanhas
publicitarias realizadas em decorréncia da execucdo do contrato, sendo
vedada a inclusao nas pesquisas e avaliacoes de matéria estranha ou que nao
guarde pertinéncia tematica com a agao publicitaria ou com o objeto do servico
do contrato de prestacao de servicos de publicidade;

4.4. E vedado incluir outros servicos ndo previstos no item 4.1, em especial
as atividades de promocao, de patrocinio e de assessoria de imprensa,
comunicacao e relacoes publicas e as que tenham por finalidade a realizacao
de eventos festivos de qualquer natureza, de acordo com as vedacoes
determinadas pela Lei n°® 12.232/2010.

4.5. Nao se incluem no conceito de patrocinio, mencionado no paragrafo
acima, o patrocinio de midia, ou seja, de projetos de vinculacao de midia ou
em instalacoes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de
comunicacao e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais
ou de entretenimento, comercializados por veiculo de comunicacao.

4.6. A agéncia atuara por ordem e conta do Badesul, na contratacdao de
fornecedores de servicos especializados, para execucao de atividades
complementares que sao tratadas no item 4.5 e de veiculos de divulgacao,
para a compra de tempo e/ou espacos publicitarios, em conformidade com o
art. 3° da Lei 4.680/65 e Paragrafo 2°, art. 4° da Lei n°® 12.232/2010.

4.7. A agéncia de propaganda nao podera subcontratar outras agéncia de
propaganda para a execucao dos servicos que integram o objeto deste processo
licitatorio.

4.8. A empresa devera apresentar declaracao de que, no prazo maximo de 30
(trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato, tera em
Porto Alegre/RS estrutura de atendimento compativel com o volume e a
caracteristica dos servicos a serem prestados ao Badesul.

4.9. A agéncia de propaganda contratada devera possuir e manter, durante
todo o periodo do contrato, uma area de comunicacao em midia digital com
estrutura permanente de planejamento, criacao, setup, monitoramento e de
avaliacao da performance online das campanhas, incluindo a geracdo de
relatorios de métricas de desempenho.

4.10. A equipe deve contar com empregados de criacdao e atendimento
voltados especificamente para o meio digital/online, além de qualificados em
tecnologias de marketing digital e analise de dados, com as seguintes
competéncias:

4.10.1.Definir estratégias para constante otimizacao de midia;

4.10.2. Construir e modelar audiéncias de acordo com a jornada do cliente;



4.10.3.Conhecer e implementar processos de integracdo de tecnologias e
coleta de dados;

4.10.4.Conhecer rotinas e regulacoes de forma a propor alternativas factiveis
4.10.5.Implementar “setup” de ferramentas, operacao e acompanhamento de
performance das acoes;

4.10.6.Elaborar relatéorios com analises quantitativas e qualitativas para
direcionar o planejamento de novas acoes e tomadas de decisao que possuam
insights, analises profundas e recomendacoes;

4.10.7.Conhecimento e pratica em midia programatica;

4.10.8.CRO (Conversion Rate Optimization), Web Analytics, UX (User
Experience), Desenvolvedor Web, SEO (Search Engine Optimization) e ASO
(App Store Optimization.

4.11. A agéncia devera, ainda, manter acervo comprobatorio da totalidade
dos servicos prestados e das pecas publicitarias produzidas, conforme dispoe
oart. 17, da Lei 12.232/2010.

5. DA EXECUCAO

5.1. Devem ser observadas as seguintes condi¢coes para o fornecimento de
bens ou servicos especializados ao BADESUL:

5.2. Fazer cotacgoes prévias de precos para todos os servicos a serem prestados
por fornecedores;

5.3. Somente poderao apresentar cotacoes de precos obtidas junto a
fornecedores previamente cadastrados pelo BADESUL, ou em cadastro oficial
indicado por esta, aptos a fornecerem a CONTRATADA, bens ou servicos
especializados relacionados com as atividades complementares da execucao
do objeto deste contrato;

5.4. Apresentar, no minimo, trés cotacoes coletadas entre fornecedores que
atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

5.5. Exigir do fornecedor que constem nas cotacoes os produtos ou servicos
que as compodem, seus precos unitarios e total e, sempre que necessario, o
detalhamento de suas especificacoes;

5.6. A cotacao devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a
identificacao completa do fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, endereco, telefone,
entre outros dados) e a identificacao completa (nome, RG e CPF) e assinatura
do responsavel,

5.7. Juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de
que o fornecedor esta inscrito — e em atividade — no CNPJ ou CPF e no cadastro
de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu
domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o




servico a ser fornecido.

5.8. Quando o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5%
(cinco décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA
coletara orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serao
abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo do
BADESUL.

5.9. O fornecimento de bens ou servigcos que se enquadram no previsto no §3°
do art. 14 da Lei n° 12.232 de 29 de abril de 2010, esta dispensado do
procedimento previsto no item 5.5 desta clausula.

5.10. Se nao houver possibilidade de obter trés cotacoes, a CONTRATADA
devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, ao Gestor deste
contrato, que devera anuir as mesmas.

5.11. As disposicoes dos itens 5.4 e 5.7 desta clausula nao se aplicam a
compra de midia.

5.12. Submeter a contratacao de fornecedores, para a execucao de servicos
objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia do BADESUL.

5.13. E vedada a contratacédo de servicos ou compra de material de empresas
em que a CONTRATADA ou seus empregados tenham participacao societaria,
direta ou indireta.

5.14. Obter a aprovacao prévia do BADESUL, por escrito, para autorizar
despesas com servigos especializados prestados por fornecedores, veiculacao
e qualquer outra relacionada com este contrato.

5.15. A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espaco ou tempo
publicitario de veiculos, por ordem e conta do BADESUL, se previamente o
identificar e tiver sido por ele expressamente autorizada.

5.16. O desconto de antecipacao de pagamento sera igualmente transferido
ao BADESUL, caso este venha a saldar compromisso antes do prazo
estipulado.

5.17. A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de
incentivo aos interesses do BADESUL, preterindo veiculos de divulgacao que
nao os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre
conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas
e dados técnicos comprovados.

5.18. A agéncia de propaganda contratada devera possuir e manter, durante
todo o periodo do contrato, uma area de comunicacao em midia digital com
estrutura permanente de planejamento, criacao, setup, monitoramento,
analise de dados e avaliacao da performance online das campanhas, incluindo
a geracao de relatorios de métricas de desempenho. A equipe deve contar com
empregados de criacao e atendimento voltados especificamente para o meio



digital/online, com as seguintes competéncias:

5.19. Definir estratégias para constante otimizacao de midia;

5.20. Construir e modelar audiéncias de acordo com a jornada do cliente;
5.21. Conhecer e implementar processos de integracao de tecnologias e coleta
de dados;

5.22. Conhecer rotinas e regulacoes de forma a propor alternativas factiveis;
5.23. Implementar “setup” de ferramentas, operacao e acompanhamento de
performance das acoes;

5.24. Elaborar relatorios com analises quantitativas e qualitativas para
direcionar o planejamento de novas acoes e tomadas de decisdo que possuam
insights, analises profundas e recomendacoes;

5.25. Conhecimento e pratica em midia programatica;

5.26. Dominar ferramentas de marketing digital com o objetivo de otimizar ou
dar suporte analitico e gerencial as acdes de comunicacao digital.

6. DA COMPOSICAO DOS SERVICOS

6.1. Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos itens 24.32 e
24.33 da Clausula Das Obrigacoes Da Contratada, na impossibilidade de
obter o relatorio de checagem, a cargo de empresa independente, a
CONTRATADA devera apresentar os documentos a seguir enumerados, de
acordo com o tipo de midia contratada.

6.2. Para comprovacao de midia impressa:

6.3. Jornal: exemplar ou a pagina com anuncio, na qual deve constar as
informacoes sobre o periodo ou data de circulacao, nome do jornal e praca.
6.4. Demais midias impressas: exemplares originais dos titulos

6.5. Para comprovacao de veiculacoes em TV, Radio e Cinema: declaracao de
execucao, sob as penas do art. 299 do Coédigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculacao, na qual devem constar a identificacao da
empresa € do responsavel pela declaracao, local, data, nome do programa
(quando for o caso), dia e horario da veiculacdo. Essa declaracdo, se nao
contiver todas as informacoes necessarias a devida comprovacao e descricao
das veiculacoes realizadas, podera ser complementada com documentos
usualmente emitidos pelos veiculos (mapa ou comprovante de
veiculacdo/insercao/ irradiacdo e similares). Em caso de a midia constituir-
se em Merchandising, devera também ser apresentada gravacao ou spot
comprovando a veiculacao.

6.5.1. Para comprovacao de veiculacoes em midia exterior:

6.6. Midia Out Of Home: relatorio de exibicao, datado e assinado, fornecido
pela empresa que veiculou a peca, contendo fotos, periodo de veiculacao,




identificacao do local e nome da campanha. Esse relatorio devera ser
acompanhado de declaracao de execucao, sob as penas do art. 299 do Coédigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacao, na qual deve
constar a identificacao da empresa e do responsavel que assina a declaracao.
6.7. Midia Digital Out Of Home: relatério de exibicao, datado e assinado,
fornecido pela empresa que veiculou a peca, contendo fotos, identificacdo do
local da veiculacao, quantidade de insercoes, nome da campanha, periodo de
veiculacao. Esse relatorio devera ser acompanhado de declaracao de execucao,
sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa
que realizou a veiculacao, na qual deve constar a identificacdo da empresa e
do responsavel que assina a declaracao.

6.7.1.Carro de Som: relatério de veiculacdao fornecido pela empresa que
veiculou a peca, com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados,
com imagem de fundo que comprove a cidade em que a acao foi realizada,
acompanhado de declaracao de execucao, sob as penas do art. 299 do Coédigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacao, na qual deve
constar a identificacdo da empresa e do responsavel que assina a declaracao.
6.7.2.Para comprovacao de veiculacoes na Internet: relatorio de
gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas,
preferencialmente com os prints das respectivas telas, gravacoes ou spots,
conforme o caso.

7. DO LOCAL E HORARIO DA PRESTACAO DO SERVICO

7.1. O servico sera prestado de forma remota, sendo prestado
excepcionalmente na Sede do Badesul, situada a Rua Gen. Andrade Neves N°
175 — Centro - Porto Alegre/RS, CEP 90.010-210, ou em local que vier a ser
designado pelo Badesul.

7.2. Caso o servico seja prestado no Badesul, devera ser considerado o horario
de funcionamento das 08:30 as 19:00.

8. DAS CONDICOES ESPECIFICAS DE PARTICIPACAO

8.1. As empresas participantes do certame deverao cumprir com os seguintes
requisitos prever, dentre as demais condicoes gerais de participacao:

8.2. A agéncia de propaganda nao podera subcontratar outras agéncias de
propaganda para a execucao dos servicos que integram o objeto deste processo
licitatorio

8.3. A participacao de agéncia de propaganda que preste servicos similares
aos do objeto desta licitacao a concorrentes mercadologicos do Badesul esta




condicionada a desisténcia da prestacao daqueles servicos, antes da eventual
assinatura dos contratos oriundos desta licitacao.

8.4. No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da
assinatura do contrato, a agéncia que vier a ser contratada devera comprovar
que possui em Porto Alegre/RS estrutura de atendimento compativel com o
volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados ao Badesul.

8.5. A agéncia de propaganda contratada devera possuir e manter, durante
todo o periodo do contrato, uma area de comunicacao em midia digital com
estrutura permanente de planejamento, criacao, setup, monitoramento,
analise de dados e avaliacao da performance online das campanhas, incluindo
a geracao de relatorios de métricas de desempenho. A equipe deve contar com
empregados de criacao e atendimento voltados especificamente para o meio
digital/online, com as seguintes competéncias:

8.6. definir estratégias para constante otimizacao de midia;

8.7. construir e modelar audiéncias de acordo com a jornada do cliente;

8.8. conhecer e implementar processos de integracao de tecnologias e coleta
de dados;

8.9. conhecer rotinas e regulacoes de forma a propor alternativas factiveis;
8.10. implementar “setup” de ferramentas, operacdao e acompanhamento de
performance das acoes;

8.11. elaborar relatéorios com analises quantitativas e qualitativas para
direcionar o planejamento de novas acoes e tomadas de decisao que possuam
insights, analises recomendacoes;

8.12. conhecimento e pratica em midia programatica;

8.13. dominar ferramentas de marketing digital com o objetivo de otimizar ou
dar suporte analitico e gerencial as acdes de comunicacao digital.

9. DO REGIME DE EXECUCAO

9.1. A execucao do presente contrato far-se-a pelo regime de empreitada por
preco unitario.

10. DO CRITERIO DE JULGAMENTO

10.1. Esta licitacao € do tipo melhor técnica e sera julgada conforme
previsto na PROPOSTA TECNICA e na PROPOSTA DE PRECOS , em
consonancia com a Lei n°12.232/2010 e Lei 13.303/2016.

10.2. As demais agéncia, obedecida a ordem de classificacao das
Propostas Técnicas, serdo chamadas a se manifestarem quanto a
concordancia em realizar os servicos pelo mesmo valor da proposta de menor




preco.
10.3. As agéncia convocadas na forma do item anterior que nao
concordarem com o preco da 1° classificada na Proposta de Precos perderao o
direito de contratar os servicos com o Badesul, nédo lhes cabendo nenhum tipo
de indenizacao.

10.4. Caso todas as propostas sejam desclassificadas, o Badesul podera
fixar o prazo de 8 (oito) dias uteis para apresentacdo de novas propostas,
excluidas as causas da desclassificacao.

10.5. Todas as agéncia classificadas nesta licitacdao serdao comunicadas,
formalmente, do dia, hora e local da abertura dos novos involucros. Neste
caso, o prazo de validade das propostas sera contado da nova data de abertura
dos involucros.

11. DA PROPOSTA TECNICA

11.1. 1. Proposta Técnica

11.1.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada em
4 (quatro) quesitos:

11.1.1.1. Plano de Comunicacao Publicitaria

11.1.1.2. Capacidade de Atendimento

11.1.1.3. Repertorio

11.1.1.4. Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao

11.1.2. Sao subquesitos do Plano de Comunicacao Publicitaria: Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de
Midia e Nao Midia.

11.1.2.1. Raciocinio basico: Texto em que a licitante apresentara um

diagnostico das necessidades de comunicacao publicitaria do Badesul, a
compreensao sobre as informacoes constantes do briefing e os desafios ou
problemas de comunicacao a serem enfrentados.

11.1.2.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria: A licitante apresentara e

defendera, sob a forma de texto, o conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, deve fundamentar a proposta para superar o desafio e alcancar os
objetivos de comunicacao desejados pelo Badesul. Além disso, a licitante
devera explicitar e defender os principais pontos da estratégia de comunicacao
sugerida para a solucao do problema e dos objetivos de comunicacao,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer e que instrumentos,
ferramentas e meios de divulgacao utilizar.

11.1.2.3. Ideia Criativa: A licitante apresentara campanha publicitaria com

exemplos de pecas que corresponderao a resposta criativa aos desafios e
metas por ela explicitados na estratégia de comunicacao publicitaria. Os




exemplos deverdo ser compostos obrigatoriamente de 10(dez) pecas e/ou
materiais, independentemente do meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica
da peca ou material, que julgar mais indicados para ilustrar a proposta
criativa da agéncia, superar o desafio de comunicacao e alcancar os objetivos
definidos na estratégia de comunicacao publicitaria.

11.1.2.3.1. As pecas obrigatorias sdo:

11.1.2.4. Estratégia de midia e ndo midia: Constituida de apresentacao em

que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas,
em consonancia com a estratégia de comunicacao publicitaria por ela sugerida
e em funcao da verba referencial indicada no Briefing. Essa apresentacao
devera conter simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante
identificara todas as pecas e/ou materiais destinados a veiculacao, exposicao
ou distribuicao, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas, devendo
constar resumo geral com informacoes sobre periodo de distribuicao,
quantidade de insercoes, valor dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacao e na producao e/ou execucao técnica de cada peca, conforme
referido no subitem 11.1.2.4.4.

11.1.2.4.1. Para fins desta licitacdo, consideram-se como Nao Midia os
meios que nao implicam compra de espaco e ou tempo em veiculos de
divulgacao para a transmissao de mensagens publicitarias.

11.1.2.4.2. Todas as pecas e materiais que integrarem a relacao comentada
prevista no subitem 11.2.10 deverao constar dessa simulacao.

11.1.2.4.3. Dessa simulacao devera constar resumo geral com informacoes
sobre, pelo menos:

11.1.2.4.3.1. o periodo de distribuicao das pecas e/ou material;
11.1.2.4.3.2. as quantidades de insercoes das pecas em veiculos de
comunicacao e divulgacao;

11.1.2.4.3.3. os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados
em veiculos de comunicacao e divulgacado, separadamente por meios;
11.1.2.4.3.4. os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao e/ou
na execucao técnica de cada peca destinada a veiculos de comunicacao e
divulgacao;

11.1.2.4.3.5. as quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material
de nao midia;

11.1.2.4.3.6. os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao de
cada peca e/ou material de nao midia;

11.1.2.4.3.7. os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicao de
cada peca e/ou material de nao midia.

11.1.2.4.4. Nessa simulacao:



11.1.2.4.4.1. os precos das insercoes em veiculos de comunicacado e
divulgacao devem ser os de tabela, vigentes na data de publicacao do Aviso de
Licitacao (sem considerar possivel reducao decorrente de negociacao com os
veiculos);

11.1.2.4.4.2. deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto-padrao
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da
Lei n° 4.680/1965;

11.1.2.4.4.3. devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios
sobre todos os servicos de fornecedores.

11.1.2.4.4.4. havendo necessidade, para a conversao de moedas na
simulacao do plano de distribuicao, devera ser considerado o dolar americano.
11.1.3. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo
quanto a expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou
rasuras.

11.2. 2. Plano de Comunicacao Publicitaria.

11.2.1. O Plano de Comunicacao devera ser apresentado em 2 (duas) vias —
identificada e nao identificada.

11.2.2. O Plano de Comunicacao Publicitaria (via identificada), sem os
exemplos de pecas e/ou materiais de Ideia Criativa, devera constituir-se em
copia da via nao identificada, com a identificacdo da licitante, e ser datado e
assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes
de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado. Devem ser utilizadas paginas isoladas com a
finalidade de indicar os titulos do Plano de Comunicacao Publicitaria (via
identificada) e seus subquesitos.

11.2.3. O Plano de Comunicacao Publicitaria (via ndo identificada) nao
podera ter informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
possibilite a identificacao de sua autoria antes da abertura do involucro n° 2,
e sera composto dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia e
devera ser elaborado com base no briefing (ANEXO II). Devendo ser utilizadas
paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicacao
Publicitaria (via nao identificada) e seus subquesitos. Essas paginas devem
seguir as especificacoes do subitem 11.2.4, no que couber e ndo serao
computadas no limite previsto no item 11.2.8.

11.2.4. O Plano de Comunicacao Publicitaria (via nao identificada) devera
ser apresentado da seguinte forma:

11.2.4.1. Em caderno unico e com espiral preto colocado a esquerda;



11.2.4.2. Em papel A4, branco, com gramatura entre 75 a 90, orientacao
retrato;

11.2.4.3. Com espacamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na margem
direita, a partir da borda;

11.2.4.4. Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

11.2.4.5. Com textos justificados;

11.2.4.6. Com espacamento “simples” entre as linhas;

11.2.4.7. Com texto e numeracao de paginas em fonte “Arial”, tamanho “12
pontos”, estilo “normal”, cor preta,;

11.2.4.8. Com numeracao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir
da primeira pagina interna, em algarismos arabicos, no canto inferior direito
da pagina;

11.2.4.9. Capa e contracapa em papel tamanho A4 branco, com gramatura de
75 a 90, ambas em branco;

11.2.4.10. Sem identificacao da licitante.

11.2.5. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacao
Publicitaria poderao ter grafico e/ou tabela, observadas as seguintes regras:
11.2.5.1. os graficos e/ou tabelas poderao ser editados em cores;

11.2.5.2. os dados e informacoes dos graficos e/ou tabelas devem ser editados
na fonte “arial”, estilo “normal”, tamanho “10 pontos”;

11.2.5.3. as paginas em que estiverem inseridos os graficos e/ou tabelas
poderao ser apresentadas em orientacao paisagem e/ou em papel A3 dobrado.
Para fins do limite previsto no subitem 11.2.8, o papel A3 dobrado sera
computado como duas paginas de papel A4, orientacao paisagem.

11.2.6. As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia
de Midia e Nao Midia poderao ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente
utilizados nesses documentos e poderdao ser editados em cores. Poderao,
ainda, ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.2.7. Os exemplos de pecas e/ou material integrantes do subquesito Ideia
Criativa deverao ser apresentados separadamente do caderno de que trata o
subitem 11.2.4. Esses exemplos devem adequar-se as dimensoes do involucro
n° 1, cabendo a licitante atentar para o disposto no edital quanto as dimensoes
e integridade do referido involucro.

11.2.8. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacao
Publicitaria e da relacdao comentada prevista no subitem 11.2.10 estao
limitados, no conjunto, a 10 paginas, ressalvado que nao serao computadas
nesse limite as paginas utilizadas eventualmente apenas para indicar os
titulos desses subquesitos.



11.2.9. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia nao tém limitacao
quanto ao numero de paginas, mas cabe as licitantes atentarem para as
disposicoes deste Edital quanto as dimensoes e integridade do involucro n° 1.
11.2.10. A apresentacao da campanha publicitaria, constante do item Ideia
Criativa, deve observar as seguintes disposicoes:

11.2.10.1. apresentar relacao de todas as pecas e/ou materiais que julgar
necessarios para a execucao da sua proposta de estratégia de comunicacao
publicitaria, com comentarios sobre cada peca e/ou material. Os comentarios
estao circunscritos a especificacao de cada peca e/ou material e a explicitacao
das funcoes taticas que se pode esperar de cada peca e/ou material.
11.2.10.2. Da relacao prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como
exemplos a peca e/ou material, bem como produtos ou servicos que julgar
mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solucao dos
desafios de comunicacao, conforme explicitado na estratégia de comunicacao
publicitaria.

11.2.11. Se a campanha proposta pela licitante previr numero de pecas e€/ou
materiais superior ao que pode ser apresentado “fisicamente”, conforme tem
11.2.10.2 e subitem 11.2.12.1, a relacao prevista no subitem 11.2.10 devera
ser elaborada em dois blocos: um para as pecas e ou material apresentados
como exemplos e outro para o restante.

11.2.12. Os exemplos de pecas e/ou materiais de que trata o item 11.2.10.2:
11.2.12.1. estao limitados a 10 (dez) pecas ou materiais, independentemente
do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca ou material, que
julgar mais indicados para ilustrar a proposta criativa da agéncia, superar o
desafio de comunicacao e alcancar os objetivos definidos na estratégia de
comunicacao publicitaria.

11.2.12.2. podem ser apresentados sob a forma de:

11.2.12.2.1. roteiro, leiaute e/ou storyboard impressos, para qualquer peca
e meio de divulgacao;

11.2.12.2.2. leiaute eletronico ou “monstro”, para radio, internet e TV;
11.2.12.2.3. storyboard animado ou animatic, para internet e TV;
11.2.12.2.4. print de tela, para pecas de veiculacao digital;

11.2.12.3. na apresentacao de proposta de hotsite, nao podem ser inseridos
videos ou imagens em movimento.

11.2.12.4. na elaboracao de “monstro” ou layout eletronico para o meio radio
poderao ser inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha
sonora, ruidos de ambientacao, voz de personagens e locucao;

11.2.12.5. na elaboracao do storyboard animado ou animatic poderado ser
inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha, voz de personagens e



locucao. Nao podem ser inseridas imagens em movimento. Contudo, o uso de
efeitos que simulam movimento de camera é permitido.

11.2.12.6. s0 serao aceitos finalizados em caso de nao midia.

11.2.13. Para fins de computo das pecas que podem ser apresentadas
“fisicamente”, até o limite de que trata item 11.2.12.1, devem ser observadas
as seguintes regras:

11.2.13.1. as reducoes e variacoes de formato serdo consideradas como
pecas autonomas;

11.2.13.2. cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no
referido limite;

11.2.13.3. peca sequencial, para qualquer meio, sera considerada uma peca
se o conjunto transmitir mensagem unica (exemplos: antncio para revista e
jornal, painéis sequenciais de midia exterior, entre outros);

11.2.13.4. um hotsite e todas as suas paginas serao considerados uma peca;
11.2.13.5. um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serao
considerados uma peca;

11.2.13.6. um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serao
considerados uma peca;

11.2.13.7. um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas
sejam formadas por animacoes ou imagens captadas, formando um conjunto
integrado ao hotsite, sera considerado uma peca.

11.2.14. Cada peca e/ou material devera trazer indicacao sucinta (exemplos:
cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, “monstro” internet) destinada a
facilitar seu cotejo pelos integrantes da Subcomissao Técnica, com a relacao
comentada prevista no subitem 11.2.10, obedecidas as especificacoes do
subitem 11.2.2.

11.2.15. Os storyboards animados ou animatics, os leiautes eletronicos e os
“monstros” poderao ser apresentados em CD, DVD ou pen drive, executaveis
em computadores pessoais, com o sistema operacional Windows e ndo devem
necessitar de codecs especiais de video para sua visualizacao. As Pecas para
a internet poderao ser produzidos em quaisquer dos formatos universais, a
exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, mp4 e mov. Ressalvado que esses materiais
nao serao avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pecas
finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

11.2.16. As pecas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou
reduzido, desde que nao prejudique sua leitura, sem limitacao de cores, com
ou sem suporte e/ou passe-partout, atentarem para as disposicoes deste
Edital quanto as dimensoes do involucro n° 1, sendo que, pecas que nao se
ajustem as dimensoes do involucro n° 1, podem ser dobradas.



11.2.17. As logomarcas e suas variacoes para aplicacao nos leiautes das
campanhas deverao ser obtidas do Manual de Identidade Visual do Badesul,
disponivel na URL www.Badesul.com.br .

11.3. Eventuais slogans publicitarios para a producdao das pecas da
campanha deverdao ser compostos em fonte Arial e seus “estilos” (normal,
italico, negrito ou negrito italico).
3. Capacidade de Atendimento
11.3.1. A capacidade de atendimento da licitante sera demonstrada através
de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e outros recursos/documentos,
por meio dos quais serao apresentadas:
11.3.1.1. relacao de clientes: relacao nominal dos seus principais clientes a
partir de 02/01/2020, com a especificacao do periodo de atendimento de
cada um deles e do objeto do contrato ou do servico prestado. O periodo
previsto permite a selecao e a quantidade necessaria de materiais adequados
para o encaminhamento da agéncia de publicidade e analise.
11.3.1.2. equipe: quantificacao e qualificacao, sob a forma de curriculo
resumido, devidamente comprovado (contendo, no minimo, nome, formacao
e experiéncia), dos profissionais que estarao a disposicao da execucao dos
servicos para o Badesul, discriminando-os por area de atuacao na agéncia
licitante. A comprovacao de experiéncia podera ser através de CTPS - Carteira
de Trabalho e Previdéncia Social, contratos de trabalho, ou outro documento
habil a referida comprovacao, exceto declaracao pessoal emitida pelo proprio
profissional ou empresa, de forma unilateral, conforme previsto no item Erro!
Fonte de referéncia nao encontrada. do Projeto Basico.
11.3.1.3. infraestrutura: relacao das instalacoes, a infraestrutura e os
recursos materiais disponiveis para a execucao do contrato.
11.3.1.4. informacdes de marketing: discriminacao das informacodes de
marketing e comunicacao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulacao e controle de midia que colocarao regularmente a disposicao do
Badesul, sem 6nus adicional, durante a execucao dos servicos.
11.3.2. A licitante devera apresentar os documentos e informacoes que
constituem a Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem
o uso de cores, em tamanho papel A4, em fonte “Arial”, tamanho “12 pontos”,
em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacao
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
Qualquer pagina com os documentos e informacoes previstos neste subitem,
podera ser editada em papel A3 dobrado.



11.3.3. Os documentos/informacoes e o caderno especifico mencionados no
subitem 11.3.2 nao poderao ter informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria (via nao
identificada) e possibilite a identificacao da autoria deste antes da abertura do
involucro n° 2. Capa e contracapa em papel branco, tamanho A4, com
gramatura de 75 a 90.

11.3.4. Nao ha limitacdo de numero de paginas para apresentacdo da
capacidade de atendimento.

11.4. 4. Repertorio

11.4.1. O repertorio a ser apresentado pela licitante constitui-se de um
conjunto de trabalhos por ela concebidos e veiculados, expostos, exibidos
e/ou distribuidos a partir de 02/01/2017, para anunciantes que nao
pertencentes ao Badesul. O periodo previsto permite a selecao e a quantidade
necessaria de materiais adequados para o encaminhamento da agéncia de
publicidade e analise. Nesse quesito, a licitante devera apresentar 08 (oito)
pecas e/ou materiais, observado o limite de 02 (duas) pecas e/ou materiais
para cada meio de divulgacao. Cada peca/material devera ter apresentacao de
ficha técnica, na qual se incluira indicacao sucinta do problema que a
peca/material se propos a resolver e a identificacdo da licitante e de seu
cliente, titulo, data de producdo, periodo de veiculacdo, exposicao e/ou
distribuicao e, no caso de veiculacdo, mencao de pelo menos um
veiculo/espaco que divulgou cada peca, bem como eventuais premiacoes e
reconhecimentos alcancados.

11.4.2. A licitante devera apresentar em caderno especifico os documentos,
informacoes, pecas e/ou materiais que constituem o Repertoério, com ou sem
o uso de cores, em tamanho papel A4, em fonte “Arial”, tamanho “12 pontos”,
em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacao
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
Qualquer pagina com os documentos e informacoes previstos neste subitem
podera ser editada em papel A3 dobrado, orientacao paisagem.

11.4.3. Os documentos, informacoes e o caderno especifico mencionados no
subitem precedente nao poderdao ter informacao, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria
(via nao identificada) e possibilite a identificacao da autoria deste antes da
abertura do invélucro n° 2. Capa e contracapa em papel branco, tamanho A4
branco, com gramatura de 75 a 90.

11.4.4. As pecas eletronicas e os spots e/ou jingles deverao ser fornecidas
em CD, DVD ou pen drive.



11.4.5. As pecas graficas deverao integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.4.2, em papel A4 ou A3 dobrado, devendo ser preservada a
capacidade de leitura das pecas e ser indicadas suas dimensoes originais.
11.4.6. Se alicitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida
no subitem 11.4.1, sua pontuacao maxima, neste quesito, sera proporcional
ao numero de pecas apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante
a aplicacao da regra de trés simples em relacao a pontuacao maxima prevista
na alinea ‘C’ do subitem 11.6.5.6.

11.4.7. As pecas e/ou material nao podem referir-se a trabalhos solicitados
e ou aprovados pelo Badesul.

11.4.8. Nao ha limitacdao de numero de paginas para apresentacao do
Repertorio.

11.5. 5. Relatos de Solucoes de Problemas De Comunicacao

11.5.1. A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que
constituem os Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao em caderno
especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte “Arial”, tamanho
“12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima pagina, por quem detenha
poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado. Qualquer pagina com os documentos e informacoes
previstos neste item podera ser editada em papel A3 dobrado.

11.5.2. Os documentos e informacodes e o caderno especifico mencionados
nos subitens precedentes ndo poderdo ter informacao, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria
(via nao identificada) - e possibilite a identificacao da autoria deste antes da
abertura do involucro n°® 2. Capa e contracapa em papel branco, tamanho A4
branco, com gramatura de 75 a 90.

11.5.3. A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solucoes de
Problemas de Comunicac¢ado, cada um com, no maximo, 02 (duas) paginas, nos
quais serao descritas solucoes bem-sucedidas de problemas de comunicacao,
planejadas e propostas pela licitante e implementadas por seus clientes, em
data a partir de 02/01/2017, sendo que um deles deve referir-se a case
veiculado em meio digital. O periodo previsto permite a selecao e a quantidade
necessaria de materiais adequados para o encaminhamento da agéncia de
publicidade e analise.

11.5.4. E permitida a inclusao, para cada relato, de até 3 (trés) pecas e/ou
materiais, independentemente do meio de divulgacao, do tipo/caracteristica
da peca/material, a serem incluidas da seguinte forma:



11.5.4.1. as pecas eletronicas e os spots e/ou jingles deverao ser fornecidas
em CD, DVD ou pen drive;

11.5.4.2. as pecas graficas deverao integrar o caderno especifico previsto
subitem 11.5.1, em papel tamanho A4 ou A3 dobrado, devendo ser preservada
a capacidade de leitura das pecas e ser indicadas suas dimensoes originais.
Nao entram no computo das paginas previstas no subitem 11.5.3.

11.5.4.3. para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica
com a indicacao sucinta do problema que se propuseram a resolver.

11.5.5. Se a licitante apresentar relatos em quantidade inferior a
estabelecida no subitem 11.5.3, sua pontuacao maxima, neste quesito, sera
proporcional ao numero de relatos apresentados. A proporcionalidade sera
obtida mediante a aplicacado da regra de trés simples em relacdo a pontuacao
maxima prevista na alinea “D” do subitem 11.6.5.6.

11.5.6. Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos
clientes, de forma a atestar sua autenticidade. Todas as paginas do Relato
devem estar assinadas/rubricadas tanto pelo autor do referendo
representante da Licitante, como pelo cliente. A formalizacao do referendo
devera ser feita no proprio Relato elaborado pela licitante, devendo constar a
indicacao do nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou funcao do
signatario. Tais relatos nado podem referir-se a acdes de comunicacao
solicitadas e/ou aprovadas pelo Badesul.

11.6. 6. Julgamento das Propostas Técnicas

11.6.1. A Subcomissao Técnica, prevista neste edital, analisara as Propostas
Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condicoes estabelecidas no
edital e seus anexos.

11.6.2. Serao levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou
subquesito:

11.6.3. Quesito Plano de Comunicacao Publicitaria

11.6.3.1. Subquesito Raciocinio Bdsico:

11.6.3.1.1. grau de entendimento do briefing, demonstrado através da
compreensao dos seguintes aspectos:

11.6.3.1.2. do papel do Badesul nos contextos social, politico e econdémico;
11.6.3.1.3. da natureza, da extensao e da qualidade das relacoes do Badesul
com seus publicos;

11.6.3.1.4. das caracteristicas do Badesul e das suas atividades e de seus
produtos e servicos que sejam significativos para a comunicacao publicitaria;
11.6.3.1.5. sobre a natureza e a extensao do objeto do briefing;



11.6.3.1.6. dos desafios e objetivos de comunicacao a serem estabelecidos
pelo Badesul,

11.6.3.1.7. das necessidades de comunicacao e das estratégias do Badesul
para enfrentar esses desafios.

11.6.3.2. Subquesito Estratégia de Comunicagdao Publicitaria:

11.6.3.2.1. a adequacao do conceito proposto em relacdo a natureza e a
qualificacao do Badesul e ao desafio e objetivos de comunicacao;

11.6.3.2.2. a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa do conceito e da estratégia de comunicacao
publicitaria propostos;

11.6.3.2.3. a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para
a comunicacao do Badesul com seu publico alvo, objeto do briefing;
11.6.3.2.4. a adequacao e a exequibilidade da estratégia de comunicacao
publicitaria proposta para a solucao do desafio e alcance dos objetivos de
comunicacao do Badesul,

11.6.3.2.5. a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Badesul, o
mercado no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicacao
definidos no briefing, seus publicos e a verba referencial.

11.6.3.2.6. Subquesito Ideia Criativa

11.6.3.2.7. sua adequacao ao desafio, aos objetivos de comunicacao do
Badesul e a estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela licitante;
11.6.3.2.8. as solucoes inovadoras capazes de contribuir para o
posicionamento e os atributos desejados pelo Badesul.

11.6.3.2.9. sua adequacao ao universo cultural dos segmentos publico-alvo;
11.6.3.2.10. a multiplicidade de interpretacoes favoraveis que comporta e de
desdobramentos que possibilita;

11.6.3.2.11. a originalidade da combinacao dos elementos que a constituem
em consonancia com as novas tecnologias;

11.6.3.2.12. a simplicidade e didatica da forma sob a qual se apresenta;
11.6.3.2.13. sua pertinéncia as atividades do Badesul e a sua insercao nos
contextos social, politico e econémico;

11.6.3.2.14. as proposicoes inovadoras considerando as possibilidades do
meio digital,;

11.6.3.2.15. a exequibilidade das pecas e/ou do material,

11.6.3.2.16. a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou
materiais aos meios e aos publicos propostos.

11.6.3.3. Subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia

11.6.3.3.1. o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacao dos
segmentos de publico definidos no briefing;



11.6.3.3.2. a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
11.6.3.3.3. a consisténcia do plano simulado de distribuicao das pecas e/ou
dos materiais em relacao as duas alineas anteriores;

11.6.3.3.4. a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas
no uso dos recursos e/ou canais de comunicacao préoprios do Badesul;
11.6.3.3.5. a economicidade da aplicacdo da verba estabelecida para a
campanha, evidenciada no plano simulado de distribuicao das pecas e/ou dos
materiais;

11.6.3.3.6. a otimizacao da solucao de midia e nado midia proposta na
estratégia apresentada, para o atingimento dos publicos-alvo estabelecidos no
briefing.

11.6.3.4. Quesito Capacidade de Atendimento

11.6.3.5. Subquesito I — Clientes: o porte e a tradicao dos clientes da licitante
a partir de 01/08/2017 e o conceito de seus produtos e servicos no mercado;
11.6.3.6. Subquesito II — Profissionais: a experiéncia dos profissionais da
Licitante, a adequacao das qualificacoes e das quantificacoes desses
profissionais as necessidades de comunicacao publicitaria do Badesul;
11.6.3.7. Subquesito III - Infraestrutura: a adequacao das instalacoes, da
infraestrutura e dos recursos materiais que estarao a disposicao da execucao
do contrato;

11.6.3.8. Subquesito IV — Informacao de Marketing: a relevancia e a utilidade
das informacoes de marketing e comunicacao, das pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulacao e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicao do Badesul, sem 6nus adicional, durante a vigéncia
do contrato.

11.6.4. Quesito Repertorio

11.6.4.1. a Ideia Criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se
propos a resolver;

11.6.4.2. a qualidade da execucao e do acabamento das pecas e/ou materiais;
11.6.4.3. a clareza e objetividade da exposicao das informacoes prestadas;
11.6.4.4. eventuais premiacoes e reconhecimentos alcancados.

11.6.5. Quesito Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao:

11.6.5.1. a evidéncia de planejamento estratégico publicitario;

11.6.5.2. a consisténcia das relacdoes de causa e efeito entre problema e
solucao;

11.6.5.3. a relevancia dos resultados apresentados;

11.6.5.4. a concatenacao logica da exposicao.

11.6.5.5. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem)
pontos e sera apurada segundo a metodologia a seguir.



11.6.5.6. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo,

seguintes pontos:

0S

Pontuacao Pontuacao
Quesito Subquesito maxima do |maxima do
subquesito quesito
Raciocinio basico 05
A) Plano de Estratégia de comunicacao 20 60
comunicacdo [publicitaria
publicitaria Ideia criativa 25
Estratégia de midia e ndo midia 10
Clientes 02
B) Capacidade [Equipe de Profissionais 12 15
de atendimento|nfraestrutura 0,5
Informacdes de Marketing 0,5
C) Repertério - 15
D) Relatos de ) 10
solucoes de
problemas de
comunicacao
Pontuacao total maxima 100

Pontuacao minima para classificacao: 80 pontos

11.7. Cada membro da Subcomissao Técnica atribuira pontos individuais a
cada um dos quesitos e subquesitos, de acordo com a pontuacao maxima
prevista no item 11.6.5.6, obedecidos intervalos de 0,5 (meio) ponto e levando
em consideracao todos os itens previstos neste anexo.

11.8. A pontuacao do quesito correspondera a média aritmética dos pontos
de cada membro da Subcomissao Técnica, com duas casas decimais,
respeitada a pontuacao maxima de cada quesito e subquesito prevista no item
11.6.5.6 e o limite maximo definido no item 11.6.5.5.

11.9. A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito
ou subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for
superior a 20% (vinte por cento) da pontuacdao maxima do quesito ou do
subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacoes atribuidas,
em conformidade com os critérios previstos no edital, devendo o fato ser
registrado nas justificativas descritas no item correspondente do edital.
11.10. Persistindo a diferenca de pontuacao apos a reavaliacao do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissao Técnica, autores das pontuacoes
consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razoes que os levaram a
manter a pontuacao atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera
assinada por todos os membros da Subcomissao e passara a compor O
processo desta licitacao.

11.11. Se houver
descumprimento de disposicoes do instrumento convocatoério, ainda assim

desclassificacao de alguma Proposta Técnica por



sera atribuida pontuacado a seus quesitos, a ser lancada em planilhas que
ficarao acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos
membros da Subcomissao Técnica, até que expirem os prazos para
interposicao de recursos, exceto nos casos em que o descumprimento resulte
na identificacao da licitante antes da abertura do invélucro n°® 2 - via
identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria.

11.12. A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.
11.13. Sera considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da
Proposta Técnica, a licitante que obtiver a maior nota.

11.14. Sera desclassificada a Proposta que:

11.15. nao atender as exigéncias do presente edital de seus anexos;

11.16. obtiver pontuacao zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a
que se referem os subitens 11.6.3 a 11.6.5;

11.17. nao alcancar, no total, a nota minima de 80 (oitenta) pontos;

11.18. obtiver nota inferior a 12 (doze) pontos no subquesito Estratégia de
Comunicacao Publicitaria;

11.19. obtiver nota inferior a 12 (doze) pontos no subquesito Ideia Criativa;
11.20. obtiver nota inferior a 06 (seis) pontos no subquesito Estratégia de
Midia e Nao Midia;

11.21. obtiver nota inferior a 10 (dez) pontos no subquesito Capacidade de
Atendimento.

11.22. Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica da
licitante com maior pontuacao, serao assim consideradas as que obtiverem as
maiores pontuacoes, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos
subitens 11.6.5.6, 11.6.3.2, 11.6.3.4 e 11.6.3.1.

11.23. Persistindo o empate apos adotado o critério anterior, sera considerada
a nota obtida no quesito Capacidade de Atendimento. Por fim, serao
consideradas as notas do Repertorio e dos Relatos de Solucoes de Problemas
de Comunicacao, consecutivamente.

11.24. Se continuar o empate, a decisao sera feita por sorteio, a ser realizado
na propria sessao prevista no edital ou em ato publico marcado pela Comissao
Especial de Licitacao, cuja data sera divulgada na forma também prevista no
edital e para o qual serao convidadas todas as licitantes.

11.25. Decorridos 30 (trinta) minutos da hora marcada, sem que comparecam
todos os convocados, o sorteio sera realizado a despeito das auséncias, vedado
qualquer outro processo.

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA



QUESITO: PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Pontuacao
Subquesito Anilise Critica | Nota [Maxima por
Topico
Excelente 05
Otimo 04
RACIOCINIO BASICO Bom 03 05
Regular 02
Insuficiente ou 00
nao atendeu
Excelente 20
Otimo 15
ESTRATEGIA DE COMUNICACAO Bom 10 20
PUBLICITARIA Regular 05
Insuficiente ou 00
nao atendeu
Excelente 25
Otimo 20
IDEIA CRIATIVA Bom 15 25
Regular 10
Insuficiente ou 00
nao atendeu
Excelente 10
Otimo 08
ESTRATEGIA DE MIiDIA E NAO Bom 06 10
MiDIA Regular 04
Insuficiente ou 00
nao atendeu
TOTAL PLANO DE COMUNICAQAO PUBLICITARIA 60

11.25.1. Para fins desta planilha, considerar os seguintes parametros:

11.25.1.1. nota minima necessaria para o involucro N° 1 = 48

11.25.1.2. Excelente = Atendeu de 81% a 100%;




11.25.1.3. Otimo = Atendeu de 61% a 80%;

11.25.1.4. Bom = Atendeu de 41% a 60%;

11.25.1.5. Regular = Atendeu de 21% a 40%;

11.25.1.6. Insuficiente ou ndo atendeu = atendeu até 20%, conforme disposto
no item 11.6.4 , as notas atribuidas deverao obedecer a intervalos de 0,5
(meio) ponto.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Quesito: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
<]
S % Pont.
§ Especificaciao Qtde/ g Maxim
g Tipo 2 | apor
° - .
‘3 g |Topico
Relacao nominal dos principais clientes da licitante,| Clientes
a partir de 01/08/2017, com a especificacdo do Nivel A | 5
Relacio de periodo de atendlm.ento de cada um deles e do 2,0
. servico prestado. ]
Clientes Clientes | 0,5
Nivel A: ao menos 2 clientes com atuacao nacional. | Nivel B
Entende-se como atuacao nacional aqueles
anunciantes que veicularam pela agéncia material
. .. Clientes
de TV em rede nacional ou no minimo em 10 . 1.0
Nivel C ,
Estados, incluindo aqueles da Regiado Sul.
Nivel B: ao menos 2 clientes com atuacdo na regido
sul. Cada licitante devera comprovar, de cada um
dos clientes, veiculacao de publicidade abrangendo,
simultaneamente, os tres estados: Parana, Santa
Catarina e Rio Grande do Sul.
Nivel C: ao menos 3 clientes com atuacao no estado
do Rio Grande do Sul.
Diretor Geral com experiéncia minima de 5 (cinco) 1 1,0 1,0
anos.
Equipe Diretor de Criacao com experiéncia minima de 3 1 1,0 1,0
(trés) anos.
Profissional de atendimento com experiéncia i
minima de 2 (dois) 1,0 1,0
anos.
Profissional de atendimento para o meio digital com 1 10
experiéncia 1,0 )
minima de 2 (dois) anos.
Profissional de criacdo com experiéncia minima de 2 1 1,0 1,0
(dois) anos.
Profissional de criacao para o meio digital com 1 10
experiéncia minima 1,0 )
de 2 (dois) anos.




Profissional de producao (impressa, eletronica, 1 1,0 1,0
digital e de design/computacao grafica) com

experiéncia minima de 2 (dois) anos. 1 1,0 1,0
Profissional de midia com experiéncia minima de 2 1 1,0 1,0
(dois) anos.
Profissional de midia (digital) com experiéncia
minima de 2 (dois) 1 1,0 1,0
anos.

Profissional de BI (Business Intelligence - pesquisas

de mercado, 1 1,0 1,0

tratamento e analise de dados para meios digitais)
com experiéncia minima de 2 (dois) anos.
Profissional com experiéncia em mesa de
performance para monitoramento de resultados 1 1,0 1,0
negociais e institucionais (Analytics) das
marcas/produtos em ambientes digitais do
Badesul, com
experiéncia minima de 2 (dois) anos.
Infraes- As instalacoes, a infraestrutura e os recursos materiais que 0,5 0,5
estarao a

trutura
disposicao para a execucao do contrato.

° an Discriminacéo das informacoes de marketing e comunicacéo,
o '-g das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacéao e
c.g -~ controle de midia que colocara regularmente a disposicao do 0.5 0.5
o . . . . s ) )
= anunciante, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.
TOTAL CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 15

11.25.1.7. Para fins desta planilha considerar os seguintes parametros:
11.25.1.8. sera atribuida nota 0 quando nao for atendida a especificacao
solicitada nos subquesitos relacao de clientes, equipe, infraestrutura e
informacoes de marketing.

REPERTORIO
Quesito: REPERTORIO
PONTUACA
SUBQUESITO ANALISE DE QUALIFICACAO NOoTA |© Ml;‘ggMA
TOPICO
Excelente 15
Conjunto de 08 Pecas ) 11
Otimo
Bom 07 15
03




Regular

Insuficiente ou nao atendeu

00

Total Repertoério

15

11.25.1.9. Para fins desta planilha considerar os seguintes parametros:

11.25.1.

11.25.1

11.25.1.
11.25.1.
11.25.1.

11.25.1
11.25.1

10. Observar item 11.4.6.

.11. Excelente = Atendeu de 81% a 100%;

12. Otimo = Atendeu de 61% a 80%j;
13. Bom = Atendeu de 41% a 60%;
14. Regular = Atendeu de 21% a 40%;

.15. insuficiente ou ndo atendeu = atendeu até 20%.

.16. Conforme disposto no item 11.7, as notas atribuidas deverao

obedecer a intervalos de 0,5 (meio) ponto.

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS TECNICOS

Quesito: Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao

Subquesito Analise da Qualificacao Nota Pontuacao
Maxima por
Toépico
Excelente 05
Caso 1: Otimo 04
Solucao de Desafios Bom 03 05
De Comunicacao Regular 02
Insuficiente ou nao atendeu
00
Excelente 05
Caso 2: Otimo 04
Solucao de Desafios Bom 03 05
De Comunicacao Regular 02
Insuficiente ou nao atendeu
00
TOTAL RELATOS DE SOLUC@ES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO 10

11.25.1.17. Para fins desta planilha considerar os seguintes parametros:
11.25.1.18. Excelente = Atendeu de 81% a 100%;
11.25.1.19. Otimo = Atendeu de 61% a 80%;
11.25.1.20. Bom = Atendeu de 41% a 60%;




11.25.1.21. Regular = Atendeu de 21% a 40%;

11.25.1.22. insuficiente ou nao atendeu = atendeu até 20%.

11.25.1.23. Conforme disposto no item 11.8, as notas atribuidas deverao
obedecer a intervalos de 0,5 (meio) ponto.

12. DA PROPOSTA DE PRECO

12.1. A Proposta de Precos da licitante devera ser:

12.1.1. apresentada em papel que identifique a licitante,

12.1.2. ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em
lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de uso corrente, com
clareza, sem emendas ou rasuras;

12.1.3. assinada nos documentos, por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado;

12.1.4. elaborada em dois documentos distintos, PLANILHA DE PRECOS
SUJEITOS A VALORACAO e DECLARACAO SOBRE REUTILIZACAO DE
PECAS PUBLICITARIAS E DIREITOS AUTORIAIS conforme descrito nos
subitens 12.2 e 12.3;

12.2.  Alicitante devera apresentar Planilha de Precos Sujeitos a Valoracao,
a ser elaborada apenas com as informacoes constantes do modelo anexo.
12.3. A licitante devera entregar declaracao, conforme o modelo Planilha
DECLARACAO SOBRE REUTILIZACAO DE PECAS PUBLICITARIAS E
DIREITOS AUTORIAIS do edital, em que:

12.3.1. comprometer-se-a a envidar esforcos no sentido de obter as melhores
condi¢coes nas negociacoes comerciais junto a fornecedores de servicos
especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo ao Badesul as
vantagens obtidas.

12.3.2. informara estar ciente e de acordo com as disposicoes alusivas a
direitos autorais estabelecidas na clausula Propriedade Intelectual e Direito
Autoral da minuta de contrato anexa ao edital.

12.4.  Os precos propostos serao de exclusiva responsabilidade da licitante
e nao lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia da contratacdao, nenhuma
alteracao, sob alegacao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

13. DO VALOR MAXIMO ACEITAVEL DA PROPOSTA DE
PRECOS




13.1. A Proposta de Preco das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas serao analisadas quanto ao atendimento das condicoes
estabelecidas neste edital e em seus anexos.

13.2. Sera desclassificada a Proposta de Preco que apresentar precos
baseados em outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para
a entrega dos servicos.

13.3. Os quesitos a serem valorados sao os integrantes da Planilha
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

13.4. Nao sera aceito:

13.5. desconto inferior a 50% (cinquenta por cento) em relacao aos precos
previstos na tabela do sindicato das agéncias de propaganda do Estado do Rio
Grande do Sul, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servicos
executados pela licitante;

13.6. percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente
sobre os precos de servicos especializados prestados por fornecedores,
referentes ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacao e de geracao de conhecimento sobre o mercado, o
publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serao difundidas as pecas e
acoes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

13.7. percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente
sobre os precos de servicos especializados prestados por fornecedores,
referentes a criacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, destinadas
a expandir os efeitos das mensagens e das acoes publicitarias;

13.8. percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente
sobre os precos de servicos especializados prestados por fornecedores
referentes a producao e a execucao técnica de peca e ou material cuja
distribuicao nao proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11, da lei 4.680/65;

13.9. A nota da Proposta de Precos sera apurada conforme a metodologia a
seguir:

13.10. A Comissao de Licitacoes calculara os pontos de cada quesito a ser
valorado, conforme a seguinte tabela:

13.11. Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos
“desconto” e “honorarios” serao substituidos nas formulas da coluna Pontos
pelas respectivas percentagens constantes de sua Planilha e Precos Sujeitos a
Valoracao, sem o simbolo “%”.

13.12.

Desconto/Honorarios Pontos (P)




Percentual de desconto sobre os custosP1l = 1,0 x desconto

dos servicos previstos no subitem 13.5

Percentual de desconto sobre os custosP2 = 0,05 x (0,05 — honorarios)

dos servicos previstos no subitem 13.6

Percentual de desconto sobre os custosP3 = 0,05 x (0,05 — honorarios)
dos servicos previstos no subitem 13.7

Percentual de desconto sobre os custosP4 = 0,05 x (10,05 — honorarios)
dos servicos previstos no subitem 13.8

13.13. A nota de cada Proposta de Precos correspondera a soma algébrica
dos pontos obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no subitem
13.10, como segue: P = P1 + P2 + P3 + P4. Para fins de apuracao das notas de
cada Proposta de Precos, serdo consideradas 4 casas decimais.

13.14. A Proposta de Precos que obtiver a maior nota sera considerada
como a de menor preco.

13.15. Se houver empate, sera considerada como de menor preco a
Proposta que apresentar, sucessivamente:

13.15.1. o maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servicos
executados pela licitante;

13.15.2. o menor percentual de honorarios incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes ao
planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacao e de geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacao nos quais serao difundidas as pecas e acoes publicitarias
ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

13.15.3. o menor percentual de honorarios incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacao e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, destinadas a expandir os efeitos das
mensagens e das acoes publicitarias;

13.15.4. o menor percentual de honorarios incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producao e a
execucao técnica de peca e/ou material cuja distribuicdo nao proporcione a
licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao.

14. DO PRECO




14.1. Os precos para o presente ajuste, constante da proposta e aceito pela
CONTRATADA como justo e suficiente para a total execucao do objeto
contratado, sao os especificados abaixo:

14.1.1.Honorarios de XX% (XXXXXXXXXX), incidentes sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes ao
planejamento e a execucado de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacao e de geracao de conhecimento pertinentes a execucao do contrato;
14.1.2.Honorarios de XX% (XXXXXXXXX), incidentes sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacéo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, destinadas a expandir os efeitos das
mensagens e das acoes publicitarias;

14.1.3.Honorarios de XX% (XXXXXXXX), incidentes sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producao e a
execucao técnica de peca e ou material cuja distribuicao nado proporcione a
esta CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

14.2. A CONTRATADA concedera ao Badesul desconto de XX% (XXXXXXXX)
sobre os custos internos dos servicos executados por ela, baseados na tabela
referencial de precos do Sindicato das Agéncia de Propaganda do Estado do
Rio Grande do Sul.

14.3. Os honorarios previstos nos subitens 14.1.1 a 14.1.3 do item 14.1.
desta clausula serao calculados sobre o preco efetivamente faturado.

14.4. Os leiautes, roteiros e similares reprovados nao serdao cobrados pela
CONTRATADA.

14.5. A CONTRATADA nao fara jus a honorarios ou a qualquer outra
remuneracao sobre os custos de servicos realizados por fornecedores
referentes a producao de pecas e materiais cuja distribuicao proporcione a ela
o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao.

14.6. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de
seus representantes ou de fornecedores por ela contratados serao de sua
exclusiva responsabilidade.

14.7. A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneracao ou desconto de
agéncia quando da utilizacao, pelo BADESUL, de créditos que a este tenham
sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacao, em qualquer acao
publicitaria pertinente a este contrato.

14.8. No preco acordado, estao inclusos todos os tributos ou outros 6nus
federais, estaduais ou municipais.



14.9. Todas as despesas de transporte, hospedagem e alimentacdo dos
técnicos responsaveis pela realizacao dos servicos contratados, correrdo por
conta exclusiva da CONTRATADA.

15. DO DESCONTO DE AGENCIA

15.1. Além da remuneracao prevista em DO PRECO, a CONTRATADA fara jus
ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacdo, em
conformidade com o art. 11 da Lei n°® 4.680/1965.

15.2. O desconto de que trata o item 15.1 € concedido a CONTRATADA pela
concepcao, execucao e distribuicao de publicidade, por ordem e conta do
Badesul, nos termos do art. 19 da Lei n°® 12.232/2010.

15.3. Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculacao, conforme
previsto na Clausula Do Pagamento, a CONTRATADA repassara ao Badesul,
sob a forma de desconto, 1/4 (um quarto) do valor correspondente ao desconto
de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor acertado para cada
veiculacao.

16. DA QUALIFICACAO TECNICA

16.1. Atestado emitido por empresa de direito publico ou privado, que
comprove aptidao para prestacao dos servigos objeto da presente licitacao.
16.2. Certificado de Qualificacao Técnica de Funcionamento de que trata o
art. 4° e seu § 1°da Lei n°® 12.232/2010, obtido perante o Conselho Executivo
das Normas-Padrao (CENP).

17. DO PAGAMENTO

17.1. Para a liquidacao e pagamento de despesa referente aos
servicos previamente autorizados pelo BADESUL e pela SECOM, por meio do
Comité Estadual de Publicidade, de Eventos e de Patrocinios, na forma
prevista no Decreto n°54.870/2019 e na Portaria n°® 11/2020 - SECOM,
a CONTRATADA devera apresentar:

I - a correspondente Nota Fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra bem
legivel, em nome do BADESUL, CNPJ n° 02.885.855/0001-72 da qual
constara o numero deste contrato e as informacoes para crédito em
conta corrente: nome e numero do Banco, nome e numero da Agéncia e
numero da conta;

Il - a primeira via da Nota Fiscal do fornecedor ou do veiculo, quando for
0 caso.




17.1.1. Os documentos de cobranca e demais informacdes necessarias
a comprovacao da execucdo e entrega dos servicos para a liquidacao
e pagamento de despesas deverao ser encaminhados pela CONTRATADA aos
respectivos Fiscais do Contrato da BADESUL, nos enderecos constantes no
subitem 17.10.3.

17.1.2. O respectivo Fiscal do Contrato somente atestara a prestacao
dos servicos e liberara os documentos para pagamento quando
cumpridas pela CONTRATADA todas as condicoes pactuadas.

17.2. A liquidacao de despesas sera precedida das seguintes
providéncias a cargo da CONTRATADA:

I -servicos executados pela CONTRATADA:

a) intermediacdo e supervisao de servicos especializados prestados
por fornecedores: apresentacdo dos documentos de cobranca, demonstrativos
de despesas e respectivos comprovantes;

b) execucao de servicos internos: apresentacdao dos documentos de cobranca,
demonstrativos de despesas e respectivos comprovantes.

IT -servicos especializados prestados por fornecedores e veiculacao:

a) producao e execucao técnica de peca e ou material: apresentacao
dos documentos de cobranca, demonstrativos de despesas e respectivos
comprovantes;

b) planejamento e execucao de pesquisas e de outros instrumentos
de avaliacao e de geracao de conhecimento pertinentes a execucao do contrato:
apresentacdo dos documentos de cobranca, demonstrativos de despesas
e respectivos comprovantes;

c) criacao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias: apresentacdo dos documentos de cobranca,
demonstrativos de despesas e respectivos comprovantes;

d) veiculacao: apresentacdao dos documentos de cobranca, da demonstracao
do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da indicacao
dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de insercao
e, sempre que possivel, do respectivo relatéorio de checagem, a cargo
de empresa independente, nos termos do inciso II do subitem O.

17.2.1. As despesas com distribuicao de pecas e material de nao
midia executada por fornecedores de servicos especializados terdao o
tratamento previsto na alinea ‘a’ do inciso II do subitem 17.2.

17.2.2. Na ocorréncia de falha local em programacao em TV aberta,
rede nacional, além das providéncias previstas na alinea ‘d’ do



subitem 17.2, a CONTRATADA devera apresentar documento da emissora
com a descricao da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidacao.
17.2.3. Os precos de tabela de cada insercao e os descontos negociados, deque
trata o art. 15 da Lei n° 12.232/2010, serao conferidos pelo
BADESUL, por ocasidao da apresentacdo do Plano de Midia pela
CONTRATADA a BADESUL, e atestados no processo.

17.3. O pagamento das despesas sera feito mediante a apresentacao
dos documentos de cobranca, demonstrativos de despesas e respectivos
comprovantes, previstos no subitem 17.2, da seguinte maneira:

I - intermediacdo e supervisao de servicos especializados prestados
por fornecedores e execucao de servicos internos: em até 30 (trinta) dias apos
o més de execucao do servico;

IT - producao e execucao técnica de peca e ou material: em até 30 (trinta) dias
apos o més de producao ou execucao do servico;

III - planejamento e execucao de pesquisas e de outros instrumentos
de avaliacao e de geracao de conhecimento relativos a execucao deste contrato:
em até 30 (trinta) dias apos o més de execucao do servico;

IV - criacao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias: em até 30 (trinta) dias apos o més de execucao do
SEervico;

V - veiculacao: em até 30 (trinta) dias apoés o més de veiculacao.

17.4. No tocante a veiculacao, aléem do previsto na alinea ‘d’do inciso
II do subitem 17.2, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem onus
para o BADESUL, os seguintes comprovantes:

I -Revista: exemplar original;

II - Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as
informacoes sobre periodo ou data de circulacao, nome do Jornal e praca;

IIT - demais meios: relatorio de checagem de veiculacao, a cargo de empresa
independente, se ndo restar demonstrada, nos termos dos subitens 24.31 ou
24.32 da Clausula Das Obrigacoes da Contratada, perante o BADESUL,
a impossibilidade de fazé-lo.

17.4.1. Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 24.31
ou 24.32 da Clausula Das obrigacoes da Contratada, a impossibilidade
de obter o relatorio de checagem,a cargo de empresa independente,
a CONTRATADA devera apresentar :

I - TV, Radio e Cinema: declaracao de execucao, sob as penas do art. 299 do
Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacao, da
qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome



completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao, local, data, nome
do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculacao;

[.1) como alternativa a declaracdao prevista no inciso 1 deste
subitem, a CONTRATADA pode apresentar documento usualmente
emitido pelo veiculo(mapa ou comprovante de veiculacao ou insercao
ou irradiacao e similares)desde que o veiculo também firme declaracao,
assinada, de modo que esse documento e a declaracdo prevista no
inciso I deste subitem, em conjunto, contenham as informacoes previstas
no inciso I deste subitem;

[.2) como alternativa ao procedimento previsto no inciso I.1, a CONTRATADA
pode apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa
ou comprovante de veiculacdo ou insercao ou irradiacao e similares)
em que figure a declaracao prevista no inciso I deste subitem, na frente ou
no verso desse documento, mediante impressao eletronica ou a
carimbo, desde que essa declaracdo seja assinada e que esse
documento ‘composto’ contenha todas as informacodes previstas no inciso I
deste subitem.

II -Midia Exterior:

II.1 - Midia Out Off Home: relatorio de exibicao fornecido pela
empresa que veiculou a peca, de que devem constar as fotos, periodo de
veiculacao, local e nome da campanha, datado e assinado,
acompanhado de declaracao de execucao, sob as penas do art. 299 do
Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacao, da
qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao;

II.2 - Midia Digital Out Off Home: relatorio de exibicao fornecido pela empresa
que veiculou a peca, de que devem constar fotos por amostragem,
identificacado do local da veiculacdo, quantidade de insercoes, nome
da campanha, periodo de veiculacdo, datado e assinado, acompanhado
de declaracdo de execucao, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacao, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao;

IIT -Internet: relatorio de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou
as pecas, preferencialmente com o print da tela.

17.4.2. As exigéncias de comprovacao de veiculacao em midias nao previstas
nos incisos I, II e III do subitem 17.4.1 serao estabelecidas formalmente pelo
BADESUL, antes da aprovacao do respectivo Plano de Midia.



17.5. Antes da efetivacao dos pagamentos, a CONTRATADA devera apresentar
Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de
Servico -FGTS, Certidao Negativa de Débito junto a Previdéncia Social -CND,
Certidao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida
Ativa da Uniao, expedida por 6rgaos da Secretaria da Receita Federal do Brasil
e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional, certidoes negativas de débitos
expedidas por orgaos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio,
bem como Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas, por for¢ca do disposto na
Lei Federal n°® 12.244, de 7 de julho de 2011.

17.5.1. As certidoes referentes a divida ativa da Unido e tributos e
contribuicoes federais poderdo ser apresentadas nos termos da
Portaria  Conjunta PGFN/RFB 1751/14, publicada no DOU de
03/10/14 ou outra que vier a substituir.

17.6. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacao de cobranca,
o BADESUL, a seu juizo, podera devolvé-la, para as aceita-la, com a glosa da
parte que considerar indevida.

17.6.1. Na hipotese de devolucao, a documentacao sera considerada como
nao apresentada, para fins de atendimento das condicoes contratuais.

17.7. Os valores do presente contrato nao pagos na data prevista
serdo corrigidos até a data do efetivo pagamento, pro-rata die, pelo Indice
Geral de Precos -Mercado/IGP-M positivo, da Fundacao Getulio Vargas.

17.7.1. O BADESUL nao pagara nenhum acréscimo por atraso de
pagamento decorrente de fornecimento de servicos, por parte da
CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentacao habil
ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste
contrato.

17.7.2. O BADESUL, apods recebida a documentacao da CONTRATADA
relativa aos pagamentos dos servicos, devera se manifestar sobre
a conformidade ou nao dos mesmos em até 05 (cinco) dias uteis e em havendo
conformidade devera efetuar os pagamentos nos prazos previstos no subitem
17.3, sendo que o descumprimento deste prazo acarretara a correcao prevista
no subitem 17.8.

17.8. O BADESUL nao pagarasem que tenha autorizado prévia e
formalmente, nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente
por terceiros, sejam ou nao instituicoes financeiras.

17.9. Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servicos prestados serao
efetuados pela CONTRATADA em até 15 (quinze) dias apos o recebimento da
ordem bancaria do BADESUL pela agéncia bancaria pagadora.



17.9.1. A CONTRATADA informara ao BADESUL os pagamentos feitos a
fornecedores e veiculos a cada ordem bancaria de pagamento
emitida pelo BADESUL e encaminhara relatério até o décimo quinto dia de
cada més com a consolidacao dos pagamentos efetuados no més
imediatamente anterior.

17.10. Os dados e formato dos controles serao definidos pelo
BADESUL, e os relatorios deverao conter pelos menos as seguintes
informacoes: data do pagamento do BADESUL, data do pagamento da
CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

17.10.1. O nao cumprimento do disposto nos subitens 17.9 e 17.9.1 ou a
nao justificativa formal para o ndo pagamento no prazo estipulado podera
implicar a suspensao da liquidacao das despesas da CONTRATADA,
até que seja resolvida a pendéncia.

17.10.2. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros,
decorrentes da inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento
serao de sua exclusiva responsabilidade.

17.10.3. Os documentos para comprovacao e efetivacdo do pagamento
deverao ser enviados fisicamente para Assessoria de Comunicacao e
Marketing do Badesul (Av. Gen. Andrade Neves, 175, Centro, Porto Alegre) e
digitalmente para badesul.marketing@badesul.com.br. Nao sera considerada
a nota fiscal encaminhada por qualquer outro meio.

17.11. O documento fiscal devera ser do estabelecimento que apresentou a
proposta vencedora da licitacao e, nos casos em que a emissao for de outro
estabelecimento da empresa, o documento devera vir acompanhado das
certidoes negativas relativas a regularidade fiscal.

17.12. Quando o documento for de outro estabelecimento localizado fora do
Estado, sera exigida também certidao negativa relativa a Regularidade Fiscal
junto a Fazenda Estadual do Rio Grande do Sul independentemente da
localizacao da sede ou filial do licitante.

17.13. A protocolizacao somente podera ser feita apos a prestacao dos servicos
por parte do Contratado.

17.14. O pagamento sera efetuado por servico efetivamente prestado e aceito.
17.15. A glosa do pagamento durante a execucao contratual, sem prejuizo das
sancoes cabiveis, s6 devera ocorrer quando o contratado:

17.15.1. nao produzir os resultados, deixar de executar, ou nao executar as
atividades com a qualidade minima exigida no contrato; ou

17.15.2. deixar de utilizar materiais e recursos humanos exigidos para a
execucao do servico, ou utiliza-los com qualidade ou quantidade inferior a
demandada.



17.16. Caso o servico nao seja prestado fielmente e/ou apresente alguma
incorrecao sera considerado como nao aceito e o prazo de pagamento sera
contado a partir da data de regularizacao.

17.17. Na fase da liquidacao da despesa, devera ser efetuada consulta ao
CADIN/RS para fins de comprovacao do cumprimento da relacao contratual
estabelecida nos termos do disposto no artigo 69, inciso IX, da Lei n°. 13.303,
de 30 de junho de 2016;

17.18. Constatando-se situacao de irregularidade do contratado junto ao
CADIN/RS, sera providenciada sua adverténcia, por escrito, para que, no
prazo de 15 (quinze) dias, regularize sua situacao ou, no mesmo prazo,
apresente sua defesa.

17.19. Persistindo a irregularidade, o Badesul podera adotar as medidas
necessarias a rescisao contratual nos autos do processo administrativo
correspondente, assegurada a contratada a ampla defesa.

17.20. Os pagamentos a serem efetuados em favor do contratado, quando
couber, estarao sujeitos a retencao, na fonte, dos seguintes tributos:

17.20.1. Imposto de Renda das Pessoas Juridicas - IRPJ, Contribuicao Social
sobre o Lucro Liquido - CSLL, Contribuicdo para o Financiamento da
Seguridade Social - COFINS, e Contribuicao para os Programas de Integracao
social e de Formacdo do Patriménio do Servidor Publico - PIS/PASEP, na
forma da Instrucao Normativa RFB n° 1.234 /2012, conforme determina o art.
64 da Lei federal n° 9.430/1996;

17.20.2. Contribuicao Previdenciaria, correspondente a onze por cento, na
forma da Instrucdao Normativa RFB n°® 971, de 13 de novembro de 2009,
conforme determina a Lei federal n°® 8.212/1991;

17.20.3. Imposto sobre Servicos de Qualquer Natureza - ISSQN, na forma da
Lei Complementar federal n°® 116/2003, combinada com a legislacao
municipal e/ou distrital sobre o tema.

17.21. As empresas dispensadas de retencoes deverao entregar declaracao,
anexa ao documento de cobranca, em duas vias, assinadas pelo representante
legal, além de informar sua condicao no documento fiscal, inclusive o
enquadramento legal.

17.22. O Badesul podera reter do valor da fatura do contratado a importancia
devida, até a regularizacao de suas obrigacoes contratuais.

18. DOS PRAZOS

18.1. O prazo de duracao do contrato € de 60 (sessenta) meses, contados da
sua celebracao.




18.2. O prazo de duracao do contrato pode ser prorrogado por interesse das
partes até o limite de 60 (sessenta) meses, desde que haja autorizacao formal
da autoridade competente e observados os seguintes requisitos:

18.3. os servicos tenham sido prestados regularmente;

18.4. o Badesul mantenha interesse na realizacao do servico;

18.5. o valor do contrato permaneca economicamente vantajoso para o
Badesul;

18.6. Os custos nao renovaveis ja pagos ou amortizados no primeiro ano do
contrato deverao ser eliminados.

18.7. O contratado nao tem direito subjetivo a prorrogacao contratual.

19. DA FISCALIZACAO

19.1. O titular e o substituto da fiscalizacao serao designados, mediante
termo formal a ser emitido pelo Gestor do Contrato, por meio do Documento
denominado Ato de Designacao de Fiscal Técnico, anexo ao Processo, sendo
estes encarregados de conferir o andamento das atividades e de corrigir
desvios ou apontar eventuais irregularidades.

19.2. Sempre que solicitados pela fiscalizacao e de forma a dirimir davidas
devidamente fundamentadas, serao realizados pela CONTRATADA, sem 6nus
adicionais, relatérios, documentos, laudos para esclarecer ou informar sobre
problemas e solucoes na execucao dos servicos.

19.3. A fiscalizacao comunicara a contratada as providéncias necessarias
para sanar eventuais problemas detectados na execucao dos servicos. Porém,
a auséncia de manifestacdo escrita da fiscalizacao quando da ocorréncia de
falhas, ndo exime a contratada, em nenhuma hipétese, da responsabilidade
de corrigi-las.

19.4. Qualquer fiscalizacao exercida pelo Badesul sera feita em seu exclusivo
interesse e nao implicara corresponsabilidade pela prestacao dos servicos
contratados, sem que assista direito a CONTRATADA, eximir-se de suas
obrigacoes pela fiscalizacao e perfeita execucao dos servicos;

19.5. A fiscalizacao do Badesul verificara a qualidade da prestacao dos
servicos, podendo exigir substituicoes ou reelaboracao das atividades, quando
nao atenderem aos termos do objeto contratado, sem qualquer indenizacao
pelos custos dai decorrentes.

20. DO GESTOR DIRETO DO CONTRATO

O Gestor do contrato pelo Badesul, a quem caberao os controles sobre as
normas, cumprimento das clausulas contratuais e gerenciamento das duvidas




ou de questdes técnicas surgidas no decorrer da prestacdo dos servicos do
Contrato, sera o Assessor de Comunicacao e Marketing.

21. DA GARANTIA DA EXECUCAO DO CONTRATO

21.1. A garantia podera ser apresentada em uma das seguintes modalidades:

21.2. Caucao em dinheiro ou Titulo da Divida Publica, devendo este ter sido
emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de
liquidacao e de custodia autorizado pelo Banco Central do Brasil e avaliados
pelos seus valores economicos, conforme definido pelo Ministério da
Fazenda;

21.3. Seguro-garantia;

21.4. Fianca bancaria, conforme modelo em anexo.

21.5. No caso de Apolice de Seguro Garantia a mesma devera incluir,
obrigatoriamente, a cobertura para a execucao do contrato, bem como de
todas as obrigacoes contratuais assumidas, inclusive, obrigacoes trabalhistas,
previdenciarias e fiscais e ainda possiveis penalidades, tais como multas de
carater punitivo.

21.6. O Contratado, no prazo de até 10 (dez) dias a contar da assinatura do
contrato, prestara garantia no valor correspondente a 5% (cinco por cento) do
valor total contratado, que sera liberada apos a execucao do objeto da avenca.

21.7. O prazo para apresentacao da garantia podera ser prorrogado por igual
periodo a critério do Badesul.

21.8. A inobservancia do prazo fixado para apresentacao da garantia,
inclusive dos previstos nos itens 21.14 e 21.24, acarretara a aplicacao de
multa de 0,07% (sete centésimos por cento) do valor total do contrato por dia
de atraso, até o maximo de 2% (dois por cento).

21.9. O atraso na apresentacao da garantia autoriza a Administracdo a
promover a rescisdo do contrato por descumprimento ou cumprimento
irregular de suas clausulas.

21.10. O numero do contrato devera constar dos instrumentos de garantia a
serem apresentados pelo garantidor.

21.11. Quando da abertura de processos para eventual aplicacao de
penalidade, a fiscalizacao do contrato devera comunicar o fato a entidade
garantidora paralelamente as comunicacoes de solicitacao de defesa prévia ao
contratado, bem como as decisoes finais da instancia administrativa.

21.12. A entidade garantidora nao € parte interessada para figurar em
processo administrativo instaurado pelo Badesul com o objetivo de apurar
prejuizos e/ou aplicar sancoes ao contratado.




21.13. A validade da garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida,
devera abranger um periodo de mais 3 (trés) meses apos o término da vigéncia
contratual.

21.14. A garantia devera ser integralizada no prazo maximo de 10 (dez) dias,
sempre que dela forem deduzidos quaisquer valores ou quando houver
alteracao para acréscimo de objeto.

21.15. Qualquer que seja a modalidade escolhida, a garantia assegurara o
pagamento de:

21.16. Prejuizo advindo do nao cumprimento do objeto do contrato e do nao
adimplemento das demais obrigacoes nele previstas;

21.17. Prejuizos causados ao Badesul ou a terceiro, decorrentes de culpa ou
dolo durante a execucao do contrato;

21.18. As multas moratorias e punitivas aplicadas pelo Badesul ao
contratado;

21.19. A garantia em dinheiro podera ser efetuada em favor do Badesul, em
conta bancaria especifica com atualizacdo monetaria.

21.20. No caso de alteracdo do valor do contrato, ou prorrogacao de sua
vigéncia, a garantia devera ser ajustada a nova situacao ou renovada, no prazo
maximo de 10 (dez) dias, seguindo os mesmos parametros utilizados quando
da contratacao.

21.21. O Badesul fica autorizado a utilizar a garantia para corrigir quaisquer
imperfeicoes na execucao do objeto do contrato ou para reparar danos
decorrentes da acdo ou omissao do contratado, de seu preposto ou de quem
em seu nome agir.

21.22. A autorizacao contida neste subitem € extensiva aos casos de multas
aplicadas depois de esgotado o prazo recursal.

21.23. A garantia prestada sera retida definitivamente, integralmente ou pelo
saldo que apresentar, no caso de rescisdo por culpa do contratado, sem
prejuizo das sancoes cabiveis.

21.24. Se o valor da garantia for utilizado total ou parcialmente em pagamento
de qualquer obrigacdo, o contratado obriga-se a fazer a respectiva reposicao
no prazo maximo de 10 (dez) dias, contados da data em que for notificado.
21.25. O Badesul nao executara a garantia na ocorréncia de uma ou mais das
seguintes hipoteses:

21.26. Caso fortuito ou forca maior;

21.27. Alteracao, sem prévia anuéncia da entidade garantidora, das
obrigacoes contratuais;

21.28. Descumprimento das obrigacoes pelo contratado decorrentes de atos
ou fatos praticados pela Administracao;

21.29. Atos ilicitos dolosos praticados por servidores da Administracao.



21.30. Cabera a propria Administracao apurar a isencao da responsabilidade
prevista nos itens 21.28 e 21.29 do item anterior, ndao sendo a entidade
garantidora parte no processo instaurado pela Administracao.

21.31. Para efeitos da execucao da garantia, os inadimplementos contratuais
deverao ser comunicados pelo Badesul ao contratado e/ou a entidade
garantidora, no prazo de até 3 (trés) meses apos o término de vigéncia do
contrato.

21.32. Nao serao aceitas garantias que incluam outras isencoes de
responsabilidade que nao as previstas neste Edital.

21.33. Sera considerada extinta a garantia:

21.34. Com a devolucao da apolice, titulo da divida publica, carta de fianca
ou autorizacao para o levantamento de importancias depositadas em dinheiro
a titulo de garantia, acompanhada de declaracao do Badesul, mediante termo
circunstanciado, de que o contratado cumpriu todas as clausulas do
contrato;

21.35. No prazo de 03 (trés) meses apos o término da vigéncia do contrato,
exceto quando ocorrer comunicacao de sinistros, por parte da Administracao,
devendo o prazo ser ampliado de acordo com os termos da comunicacao.
21.36. A CONTRATADA ¢ responsavel pelos danos causados diretamente a
Badesul ou a terceiros, na forma do art. 76 da Lei n°. 13.303/2016.

22. DA GARANTIA DOS SERVICOS

22.1. O prazo de garantia dos servicos obedecera ao disposto no Codigo de
Defesa do Consumidor e na Lei n°. 13.303/2016.

23. DAS OBRIGACOES

23.1. As partes devem cumprir fielmente as clausulas avencadas neste
contrato, respondendo pelas consequéncias de sua inexecucao parcial ou
total.

24. DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

24.1. Executar os servicos conforme especificacoes contidas no Projeto Basico
e de sua proposta, com a alocacao dos empregados necessarios ao perfeito
cumprimento das clausulas contratuais, além de fornecer os materiais e
equipamentos, ferramentas e utensilios necessarios previstos.




24.2. Utilizar empregados habilitados e com conhecimentos basicos dos
servicos a serem executados, em conformidade com as normas e
determinacoes em vigor.

24.3. Reparar, corrigir, remover ou substituir, as suas expensas, no total ou
em parte, no prazo fixado pelo fiscal do contrato, os servicos efetuados em que
se verificarem vicios, defeitos ou incorrecoes resultantes da execucao ou dos
materiais empregados.

24 .4. Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes da execucao do
objeto, ficando o Badesul autorizado a descontar da garantia, caso exigida no
edital, ou dos pagamentos devidos ao contratado, o valor correspondente aos
danos sofridos.

24.5. Apresentar os empregados devidamente uniformizados e identificados
por meio de cracha, além de prové-los com os Equipamentos de Protecao
Individual - EPI, quando for o caso.

24.6. Apresentar ao Badesul, quando for o caso, a relacdo nominal dos
empregados que adentrarao o 6rgao para a execucao do servico.

24.7. Atender as solicitacobes do Badesul quanto a substituicao dos
empregados alocados, no prazo fixado pela administracdo, nos casos em que
ficar constatado descumprimento das obrigacoes relativas a execucao do
servico.

24.8. Orientar seus empregados quanto a necessidade de acatar as normas
internas da Administracao.

24.9. Orientar seus empregados a respeito das atividades a serem
desempenhadas, alertando-os a nao executar atividades nao abrangidas pelo
contrato.

24.10. Responder nos prazos legais, em relacdo aos seus empregados, por
todas as despesas decorrentes da execucao do servico e por outras correlatas,
tais como salarios, seguros de acidentes, indenizacoes, tributos, vale- refeicao,
vale-transporte, uniformes, crachas e outras que venham a ser criadas e
exigidas pelo Poder Publico.

24.11. Fiscalizar regularmente os seus empregados designados para a
prestacao do servico, a fim de verificar as condicoes de execucao.

24.12. Comunicar ao Badesul qualquer anormalidade constatada e prestar os
esclarecimentos solicitados.

24.13. Arcar com as despesas decorrentes de qualquer infracao cometida por
seus empregados quando da execucao do servico objeto deste contrato.

24.14. Realizar os treinamentos que se fizerem necessarios para o bom
desempenho das atribuicoes de seus empregados.



24.15. Treinar seus empregados quanto aos principios basicos de postura no
ambiente de trabalho, tratamento de informacoes recebidas e manutencao de
sigilo, comportamento perante situacoes de risco e atitudes para evitar atritos
com servidores, colaboradores e visitantes do 6rgao.

24.16. Coordenar e supervisionar a execucao dos servicos contratados.
24.17. Administrar todo e qualquer assunto relativo aos seus empregados.

24.18. Assumir todas as responsabilidades e tomar as medidas necessarias
ao atendimento dos seus empregados acidentados ou acometidos de mal
subito.

24.19. Instruir seus empregados quanto a prevencao de acidentes e de
incéndios.

24.20. Responsabilizar-se por todas as obrigacoes trabalhistas, sociais,
previdenciarias, tributarias, comerciais e as demais previstas na legislacao
especifica, cuja inadimpléncia nao transfere responsabilidade ao Badesul.

24.21. Relatar ao Badesul toda e qualquer irregularidade verificada no
decorrer da prestacdo dos servicos.

24.22. Nao permitir a utilizacao de qualquer trabalho do menor de dezesseis
anos, exceto na condicao de aprendiz para os maiores de 14 anos; nem
permitir a utilizacao do trabalho do menor de dezoito anos em trabalho
noturno, perigoso ou insalubre.

24.23. Arcar com o oOnus decorrente de eventual equivoco no
dimensionamento dos quantitativos de sua proposta, devendo complementa-
los, caso o previsto inicialmente em sua proposta nao seja satisfatorio para o
atendimento ao objeto da licitacao, exceto quando ocorrer algum dos eventos
arrolados no art. 81 da Lei 13.303/16.

24.24. Guardar sigilo sobre todas as informacoes obtidas em decorréncia do
cumprimento do contrato.

24.25. O Contratado devera, se for o caso, apresentar Programa de
Integridade, nos termos da Lei Estadual n® 15.228, de 25 de setembro de 2018
e do seu Regulamento.

24.26. Operar como organizacao completa e fornecer servicos de elevada
qualidade.

24.27. Executar, com seus proprios recursos ou, quando necessario,
mediante a contratacao de fornecedores de servicos especializados e veiculos
— todos os servicos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com

as especificacoes estipuladas pelo BADESUL.

24.28. Utilizar, na elaboracdo dos servicos objeto deste contrato, os



profissionais indicados na Proposta Técnica da licitacao que deu origem a este
ajuste, para fins de comprovacao da capacidade de atendimento, admitida sua
substituicao por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde
que previamente aprovada pelo BADESUL, mantendo toda a documentacao
exigida pela legislacao vigente junto ao local de execucao dos servicos, tais
como contrato de trabalho regularizado, termo de registro de emprego (ficha
do Ministério do Trabalho), cartao ponto e outros;

24.29. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicdes nas
negociacoes comerciais, junto a fornecedores e veiculos de comunicacao,
transferindo ao BADESUL as vantagens obtidas.

24.30. Negociar sempre as melhores condicoes de preco, até os percentuais
maximos constantes na clausula dos direito autorais, no tocante aos direitos
patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de
autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos
casos de reutilizacoes de pecas publicitarias do BADESUL.

24.31. Apresentar ao BADESUL, para aprovacao do plano de midia de cada
campanha ou acao, relacao dos meios, pracas e veiculos dos quais sera
possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatorio de checagem de
veiculacao a cargo de empresa independente, e a (s) justificativa(s) que
demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15
da Lei n°® 12.232/2010.

24.32. Apresentar ao BADESUL, como alternativa ao item 24.31, estudo
prévio sobre os meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se
revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculacdao a cargo de
empresa independente, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal
impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°
12.232/2010.

24.33. O estudo de que trata o item 24.32 deve levar em conta os meios,
pracas e veiculos habitualmente programados nos esforcos de comunicacao
do BADESUL, com vistas a realizacdo de negociacao global entre as partes
sobre o que seja oneroso € o que seja suportavel para a CONTRATADA.

24.34. Encaminhar, por meio do sistema do Badesul para envio digital de
arquivos (EDI File Transfer), imediatamente apoés a producao dos servigcos, o
material para constituir o acervo do BADESUL, sem 6nus para este:

24.35. Filme/video: arquivos em Full-HD, nos formatos MP4, MOV e WMV,
ou formatos que vierem a substitui-los.

24.36. Internet e midia impressa: arquivos em alta resolucao e abertos, que
possibilitem manipulacao, nos formatos PSD, Al, INDD ou EPS, e versao para



visualizacao, nos formatos PDF, JPEG ou PNG.

24.37. Spot e outros materiais para radio, incluindo a gravacao de
Merchandising realizado: arquivo MP3.

24.38. Manter, durante o periodo de, no minimo, cinco anos apo0s a extincao
deste contrato, acervo comprobatorio da totalidade dos servicos prestados,
compreendendo as pecas e ou material produzidos, independentemente do
disposto no 24.34.

24.39. Orientar a producdo e a impressao das pecas graficas (folhetos,
cartazes, mala-direta, etc.) aprovadas pelo Badesul.

24.40. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracoes, rejeicoes,
cancelamentos ou interrupcdées de um ou mais servicos, mediante
comunicacao do Badesul, respeitadas as obrigacoes contratuais ja assumidas
com fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos
realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nao observados dolo ou
culpa por parte da CONTRATADA ou dos fornecedores.

24.41. Divulgar informacoes acerca da prestacao dos servicos objeto deste
contrato, que envolvam o nome do Badesul, somente mediante sua prévia e
expressa autorizacao.

24.42. Prestar esclarecimentos ao Badesul sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente
de solicitacao.

24.43. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais
pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de
infracoes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislacao
estrangeira com relacado a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

24.44. Cumprir a legislacao trabalhista e securitaria com relacao a seus
empregados e, quando for o caso, com relacao a empregados de fornecedores
contratados.

24.45. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total
ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir
sobre os servicos contratados.

24.46. Apresentar, durante a execucao do contrato, quando solicitado,
documentos que comprovem estar cumprindo a legislacao em vigor quanto as
obrigacoes assumidas na licitacao e, em especial, encargos sociais,
trabalhistas, previdenciarios, tributarios, fiscais e comerciais.

24.47. Zelar pelo cumprimento de todos os contratos, tacitos ou expressos,
firmados com fornecedores e veiculos, bem como responder por todos os
efeitos desses contratos perante seus signatarios e o proprio Badesul.



24.48. Responder perante o Badesul e fornecedores por eventuais prejuizos e
danos decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na conducao dos servicos
de sua responsabilidade, na veiculacdao de publicidade ou em quaisquer
servicos objeto deste contrato.

24.49. Responsabilizar-se por quaisquer onus decorrentes de omissoes ou
erros na elaboracao de estimativa de custos e que redundem em aumento de
despesas ou perda de descontos para o Badesul.

24.50. Manter, durante toda a execucao do contrato, em compatibilidade com
as obrigacoes assumidas, todas as condicoes de habilitacao e qualificacao
exigidas na contratacdo, incluida a certificacao de qualificacdo técnica de
atendimento de que trata o art. 4° e seu § 1° da Lei n°® 12.232/2010.

24.51. Disponibilizar e informar ao Badesul, no ato da assinatura deste
instrumento, o seu endereco eletronico na Internet (e-mail), para o
recebimento e envio de mensagens, relatorios gerenciais, planilhas, etc., o
qual se estabelecera como principal canal de comunicacao entre as partes,
especialmente no trato das demandas diarias.

24.52. Orientar seus empregados a manter sigilo absoluto quanto as
informacoes contidas nos documentos ou materiais por ele manipulados ou
acessados, sobretudo quanto a estratégia de atuacao do Badesul, dedicando
especial atencao a sua guarda, arrumacao ou descarte, quando for o caso.

24.53. Atender, imediatamente, solicitacao de substituicao de funcionario
cuja atuacao, permanéncia ou comportamento sejam julgados, pelo Badesul,
prejudiciais, inadequados, inconvenientes ou insatisfatorios para a prestacao
dos servicos, sem que lhe assista qualquer direito ou reclamacao;

24.54. Providenciar para que o(s) empregado(s) designado(s) a execucao dos
servicos contratados se faca(m) acompanhar de carta de apresentacao,
contendo as principais informacoées, como nome, endereco, identidade, CPF e
ficha de registro;

24.55. Comunicar imediatamente as substituicoes de empregados da
CONTRATADA, responsaveis pela prestacao dos servicos contratados;

24.56. Cumprir e fazer cumprir todas as normas regulamentares sobre
Medicina e Seguranca do Trabalho;

24.57. Fornecer pessoas especializadas para a execucao dos servicos,
devidamente identificadas, mantendo toda a documentacao exigida pela
legislacao vigente;

24.58. Responder por todo e qualquer dano que causar ao Badesul ou a
terceiros praticado por seus prepostos, empregados ou mandatarios, inclusive
os de decisdes judiciais, assegurando ao Badesul o direito de regresso,



eximindo o Badesul de qualquer solidariedade ou responsabilidade;

24.59. Dar imediato conhecimento, ao Badesul, de autuacoes ou notificacoes
porventura lavradas pela fiscalizacao em geral, bem como erros e omissoes,
relativas aos servicos ou obras sob sua responsabilidade técnica ou
fiscalizacao;

24.60. Pagar aos fornecedores e veiculos, imediatamente apos a compensacao
bancaria dos pagamentos feitos pelo Badesul.

24.61. O material a ser utilizado na distribuicao de publicidade s6 sera
definido ap6s a aprovacao do Badesul.

24.62. Fornecer as ferramentas e materiais necessarios a prestacao dos
servicos, responsabilizando-se pela perfeita execucao;

24.63. Nao interromper a execucao dos servicos sob alegacao de
inadimplemento por parte do Badesul, salvo nos casos previstos em lei.

24.64. Com relacao aos relatorios, a CONTRATADA devera:

24.65. Registrar todas as demandas de servico do Badesul a CONTRATADA e
enviar relatorios semanais de atendimento (follow-up), com o objetivo de
tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que ambos
tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e
responsabilidades.

24.66. Apresentar ao Badesul relatério com datas e valores dos pagamentos
realizados a fornecedores e veiculos, até o dia 10 (dez) do més subsequente ao
do pagamento.

24.67. Entregar, ao término de cada campanha realizada, independentemente
dos meios de veiculacao utilizados, um relatorio final em formato PPTX, nos
templates fornecidos pelo Badesul, contendo o resgate do briefing, periodo de
veiculacdo, estratégia de midia, print ou roteiros das principais pecas
publicitarias, mensuracao de impactos, sugestoes e criticas.

24.68. Nos casos de campanhas digitais, principalmente com utilizacao de
midia programatica, a CONTRATADA devera disponibilizar relatorios
(preferencialmente dashboards - permitindo exportacdo em CSV) que
permitam o monitoramento das campanhas durante a execucao,
possibilitando correcoes de rota.

24.69. A CONTRATADA devera fornecer as informacdes requeridas pelo
Badesul, customizando os relatéorios correspondentes de acordo com as
especificacoes fornecidas e de forma adequada aos sistemas e programas de
dados utilizados pelo Badesul.

24.70. A CONTRATADA devera realizar Pesquisa de Avaliacao de Resultados,
com o objetivo de verificar a performance dos Indicadores de Comunicacao e



demais elementos técnicos de cada campanha, a ser realizada por instituto de
pesquisa, e custeada integralmente pela CONTRATADA.

24.71. A pesquisa referida tera os seguintes parametros:

24.72. O Badesul tera direito a solicitar a realizacao de 1 (uma) pesquisa de
avaliacao de resultados a cada campanha ou fase componente de uma, de
acordo com sua conveniéncia;

24.73. Tal direito nao podera ser transferido ou acumulado para campanhas
futuras, salvo manifesta concordancia da agéncia;

24.74. Serao escolhidas até 10 (dez) pracas para realizacao das pesquisas a
cada campanha, de acordo com a necessidade do Badesul,

24.75. A metodologia a ser utilizada na pesquisa de avaliacao de resultados é
a quantitativa, com a realizacao de entrevistas face a face, respeitando o limite
maximo de 2.000 (duas mil) entrevistas no total;

24.76.As entrevistas face a face poderao ser substituidas por outras técnicas
de pesquisa, a critério do Badesul, respeitada a proporcionalidade de custo
entre as técnicas.

24.77. Identificar os empregados que executarao tarefas nas dependéncias do
Badesul, mediante o alcance da relacao nominal, qual contenha o(s) namero(s)
da(s) cédula(s) de identidade, uso de uniforme e cracha;

24.78. Corrigir gratuitamente os servicos que apresentem incorrecao,
imperfeicao, sem prejuizo das multas contratuais.

24.79. A CONTRATADA devera efetuar os pagamentos a fornecedores e
veiculos, imediatamente apos a compensacao bancaria dos pagamentos feitos
pelo Badesul.

24.80. Os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de
atendimento, deverao participar da elaboracao dos servicos objeto dos
contratos a serem formalizados em decorréncia desta licitacdo. Caso a
substituicao de profissionais seja necessaria, os curriculos resumidos, com
comprovacao de experiéncia, equivalente ou superior, deverao ser submetidos
para prévia aprovacao do Badesul.

25. DAS OBRIGACOES DO BADESUL

25.1. Exercer o acompanhamento e a fiscalizacao do objeto, por empregados
designados para esse fim, anotando em registro proprio as falhas detectadas,
indicando dia, més e ano, bem como o nome dos empregados eventualmente
envolvidos, e encaminhando os apontamentos a Autoridade Administrativa
para as providéncias cabiveis;




25.2. Exigir o cumprimento de todas as obrigacoes assumidas pela
CONTRATADA, de acordo com as clausulas contratuais;

25.3. Notificar a CONTRATADA por escrito da ocorréncia de eventuais
imperfeicoes no curso da execucao do objeto, fixando prazo para a sua
correcao;

25.4. Pagar a CONTRATADA o valor resultante da prestacao do objeto, no
prazo e condicoes estabelecidas neste contrato;

25.5. Efetuar as retencoes tributarias devidas sobre o valor da fatura de
servicos da CONTRATADA, nos termos da legislacao vigente.

26. DO RECEBIMENTO DO OBJETO

26.1. Os servicos, caso estejam de acordo com as especificacoes do Edital,
serao recebidos:

26.2. Provisoriamente, para efeito de posterior verificacao da conformidade
do servico com as especificacoes; e

26.3. Definitivamente, apos verificacdo da qualidade e quantidade dos
servicos e material, quando for o caso, e consequente aceitacao.

26.4. A aceitacao do objeto nao exclui a responsabilidade civil, por vicios de
forma, quantidade, qualidade ou técnicos ou por desacordo com as
correspondentes especificacoes, verificadas posteriormente.

26.5. O servico e/ou material recusado sera considerado como nao prestado
ou entregue.

26.6. Os custos de retirada e devolucao dos materiais recusados, quando
inclusos no objeto, bem como quaisquer outras despesas decorrentes,
correrao por conta da CONTRATADA.

26.7. O servico devera ser prestado nos locais indicados no Projeto Basico.

27. DA CONDUTA ETICA DO BADESUL E DO BADESUL

27.1.A CONTRATADA e o Badesul comprometem-se a manter a integridade
nas relacoes publico-privadas, agindo de boa-fé e de acordo com os principios
da moralidade administrativa e da impessoalidade, além de pautar sua
conduta por preceitos éticos e, em especial, por sua responsabilidade
socioambiental.

27.2.Em atendimento ao disposto no caput desta Clausula, a CONTRATADA
obriga-se, inclusive, a:

27.3.nao oferecer, prometer, dar, autorizar, solicitar ou aceitar, direta ou




indiretamente, qualquer vantagem indevida, seja pecuniaria ou de outra
natureza, consistente em fraude, ato de corrupcéao ou qualquer outra violacao
de dever legal, relacionada com este Contrato, bem como a tomar todas as
medidas ao seu alcance para impedir administradores, empregados, agentes,
representantes, fornecedores, contratados ou subcontratados, seus ou de
suas controladas, de fazé-lo;

27.4.impedir o favorecimento ou a participacao de empregado ou dirigente do
Badesul na execucao do objeto do presente Contrato;

27.5.providenciar para que nao sejam alocados, na execucao do objeto do
contrato, familiares de dirigente ou empregado do Badesul, considerando-se
familiar o conjuge, o companheiro ou o parente em linha reta ou colateral, por
consanguinidade ou afinidade, até o terceiro grau,;

27.6.observar o Codigo de Etica do Badesul vigente ao tempo da contratacao,
bem como a Politica de Conduta e de Integridade das Licitacoes e Contratos
Administrativos do Badesul e a Politica Corporativa Anticorrupcao do Badesul,
assegurando-se de que seus representantes, administradores e todos os
profissionais envolvidos na execucao do objeto pautem seu comportamento e
sua atuacao pelos principios neles constantes; e adotar, na execucao do objeto
do contrato, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizacao de
recursos, de reducao de desperdicios e de reducao da poluicao.

27.7.Verificada uma das situacoes mencionadas nos 27.3 e 27.4 desta
Clausula, compete a CONTRATADA afastar imediatamente da execucao do
Contrato os agentes que impliquem a ocorréncia dos impedimentos e
favorecimentos aludidos, além de comunicar tal fato ao Badesul, sem prejuizo
de apuracao de sua responsabilidade, caso tenha agido de ma-fée.

27.8. A CONTRATADA declara ter conhecimento do Cédigo de Etica do
Badesul, bem como da Politica de Conduta e de Integridade das Licitacoes e
Contratos Administrativos do Badesul e da Politica Corporativa Anticorrupcao
do Badesul, que poderao ser consultados por intermédio do sitio eletrénico
www.Badesul.com.br ou requisitados ao Gestor do Contrato.

27.9.Eventuais irregularidades ou descumprimentos das normas internas do
Badesul ou da legislacao vigente podem ser denunciados a Ouvidoria por
qualquer cidadao através dos seguintes canais: e-
mail:ouvidoria@Badesul.com.br; e telefone (08006425800).

28. DAS SANCOES

28.1. Sem prejuizo da faculdade de rescisdao contratual, o Badesul podera
aplicar sancoes de natureza moratoria e punitiva ao contratado, diante do nao




cumprimento das clausulas contratuais.

28.2. Com fundamento na Lei 13.303/2016 e Regulamento Interno de
Licitacoes ficara impedida de licitar e contratar com o Badesul, pelo prazo de
até 2 (dois) anos, garantida a ampla defesa, sem prejuizo da rescisdao do
contrato e da aplicacao de multa, o contratado que:

28.3. apresentar documentacao falsa;

28.4. ensejar o retardamento da execucao de seu objeto;

28.5. falhar na execucao do contrato;

28.6. fraudar a execucao do contrato;

28.7. comportar-se de modo inidoneo;

28.8. cometer fraude fiscal.

28.9. Configurar-se-a o retardamento da execucao quando o contratado:

28.10. deixar de iniciar, sem causa justificada, a execucao do contrato apos 7
(sete) dias contados da data da ordem de servico ou assinatura do contrato;

28.11. deixar de realizar, sem causa justificada, os servicos definidos no
contrato por 3 (trés) dias seguidos ou por 10 (dez) dias intercalados.

28.12. A falha na execucao do contrato estara configurada quando o
contratado descumprir as obrigacoes e clausulas contratuais, cuja dosimetria
sera aferida pela autoridade competente, de acordo com o que preceitua o
item

28.13. Para os fins do item 28.7 reputar-se-ao inidoneos atos tais como os
descritos nos arts. 337-F, 337-1, 337-J, 337-K, 337-L e no art. 337-M, §§ 1° e
2°, do Capitulo II-B, do Titulo XI da Parte Especial do Decreto-Lei n°® 2.848, de
7 de dezembro de 1940 (Codigo Penal).

28.14. O contratado que cometer qualquer das infracoes discriminadas no
item 28.2 ficara sujeito, sem prejuizo da responsabilidade civil e criminal, as
seguintes sancoes:

28.15. multa:

28.16. compensatoria de até 10% sobre o valor total atualizado do contrato
nos casos de inexecucao, execucao imperfeita ou em desacordo com as
especificacoes e negligéncia na execucao do objeto contratado, e nos casos de
descumprimento de clausula contratual ou norma de legislacao pertinente;

28.17. moratoria de até 0,5% por dia de atraso injustificado sobre o valor da
contratacao, até o limite de 30 dias.

28.17.1. impedimento de licitar e de contratar com o Badesul, pelo prazo de
até dois anos.

28.18. As multas compensatorias e moratoria poderdao ser aplicadas



cumulativamente, sem prejuizo da aplicacdo da sancado de impedimento de
licitar e de contratar com o Badesul.

28.19. As sancoes decorrentes de fatos diversos serao consideradas
independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladamente ou, no caso das
multas, cumulativamente, sem prejuizo da cobranca de perdas e danos que
venham a ser causados ao interesse publico e da possibilidade da rescisao
contratual.

28.20. A multa dobrara a cada caso de reincidéncia, nao podendo ultrapassar
a 30% (trinta por cento) do valor do contrato.

28.21. A aplicacao de qualquer das penalidades previstas realizar-se-a em
processo administrativo que assegurara o contraditéorio e a ampla defesa,
observando-se o procedimento previsto na Lei federal n° 13.303/2016 e
Regulamentos Interno de Licitacoes do Badesul.

28.22. O valor da multa podera ser descontado das faturas devidas ao
contratado.

28.23. Se o valor a ser pago ao contratado nao for suficiente para cobrir o
valor da multa, a diferenca sera descontada da garantia contratual, se houver.

28.24. Se os valores das faturas e da garantia forem insuficientes, fica a
contratado obrigada a recolher a importancia devida no prazo de 15 (quinze)
dias, contados da comunicacao oficial.

28.24.1. Esgotados os meios administrativos para cobranca do valor devido
pelo contratado ao Badesul, o débito sera encaminhado para cobranca
judicial.

28.24.2. Caso o valor da garantia seja utilizado no todo ou em parte para o
pagamento da multa, essa deve ser complementada no prazo de até 10 (dez)
dias uteis, contado da solicitacao do Badesul.

28.25. A autoridade competente, na aplicacdo das sancoes, levara em
consideracao a gravidade da conduta do infrator, o carater educativo da pena,
bem como o dano causado a Administracdo, observado o principio da
proporcionalidade.

28.26. A aplicacao de sancoes nao exime a contratada da obrigacao de reparar
os danos, perdas ou prejuizos que venha a causar ao ente publico.

28.27. As sancoes previstas neste item nao elidem a aplicacao das
penalidades estabelecidas na Lei federal n°® 12.846/2013, conforme o disposto
no seu art. 30 ou nos arts. 337-E a 337-P, Capitulo II-B, do Titulo XI da Parte
Especial do Decreto-Lei n°® 2.848, de 7 de dezembro de 1940 (Codigo Penal).



29. PROPRIEDADE INTELECTUAL E DIREITO AUTORAL

29.1. A CONTRATADA cede ao Badesul os direitos patrimoniais do autor das
ideias (incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pecas e materiais
publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos,
concebidos e criados em decorréncia deste contrato.

29.2. O valor dessa cessao é considerado incluido nas modalidades de
remuneracao definidas nas clausulas do Preco e do Desconto deste contrato,

29.3. O Badesul podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente
ou através de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba
qualquer onus perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou
fornecedores.

29.4. Com vistas as contratacoes para a execucao de servicos que envolvam
direitos de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores
orcamentos que prevejam a cessao dos respectivos direitos patrimoniais pelo
prazo definido pelo Badesul.

29.5. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de
cessao e condicionara a contratacdao ao estabelecimento, no ato de cessao,
orcamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a cessao
pelo prazo definido pelo Badesul, em cada caso, e se declare ciente e de acordo
com as condicoes estabelecidas nos itens 29.6 a 29.7.

29.6. Na reutilizacao de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pelo Badesul em relacao ao valor original dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo 25% (vinte e cinco por
cento). Para a reutilizacao por periodos inferiores, o percentual maximo sera
obtido pela regra de trés simples.

29.7. Na reutilizacao de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual em relacao ao valor original da cessao de uso de obras consagradas
incorporadas a essas pecas, a ser pago pelo Badesul aos detentores dos
direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no maximo 25%
(vinte e cinco por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o
percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

29.8. Quando da reutilizacao de quaisquer pecas publicitarias, conforme
previsto nos itens 29.6 e 29.7, o valor a ser pago pelo Badesul sera negociado
caso a caso, tendo como parametros basicos a qualidade e os precos
praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste
contrato.

29.9. Qualquer remuneracao devida em decorréncia da cessao dos direitos




patrimoniais de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no
custo de producao.

29.10. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, em todos os
orcamentos de producao, os custos dos cachés, os de cessao de direito de uso
de obra (s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais
direitos patrimoniais de autor e conexos.

29.11. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que
vier a celebrar com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a
forma de reportagens, documentarios e similares, que nao impliquem direitos
de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

29.12. Que o Badesul podera solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de cinco
anos, copias das imagens contidas no material bruto produzido;

29.13. A cessao dos direitos patrimoniais do autor desse material ao Badesul,
que podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por
intermédio de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba
qualquer onus perante os cedentes desses direitos.

29.14. Que qualquer remuneracao devida em decorréncia dessa cessao sera
sempre considerada como ja incluida no custo de producao.

29.15. DO SIGILO DAS INFORMACOES

29.16. Caso a CONTRATADA venha a ter acesso a dados, materiais,
documentos e informacoes de natureza sigilosa, direta ou indiretamente, em
decorréncia da execucao do objeto contratual, devera manter o sigilo deles,
bem como orientar os profissionais envolvidos a cumprir esta obrigacao,
respeitando-se as diretrizes e normas da Politica Corporativa de Seguranca da
Informacao Badesul.

29.17. Cabe a CONTRATADA cumprir as seguintes regras de sigilo e assegurar
a aceitacao e adesao as mesmas por profissionais que integrem ou venham a
integrar a sua equipe na prestacao do objeto deste Contrato, as quais
perdurarao, inclusive, apoés a cessacao do vinculo contratual e da prestacao
dos servicos:

29.18. cumprir as diretrizes e normas da Politica de Seguranca da Informacao
do Badesul, necessarias para assegurar a integridade e o sigilo das
informacoes;

29.19. nao acessar informacoes sigilosas do Badesul, salvo quando
previamente autorizado por escrito;

29.20. sempre que tiver acesso as informacdes mencionadas no inciso
anterior:

29.21. manter sigilo dessas informacoes, nao podendo copia-las, reproduzi-



las, reté-las ou praticar qualquer outra forma de uso que nao seja
imprescindivel para a adequada prestacao do objeto deste Contrato;

29.22. limitar o acesso as informacoes aos profissionais envolvidos na
prestacao dos servicos objeto deste Contrato, os quais deverao estar cientes
da natureza sigilosa das informacoes e das obrigacdoes e responsabilidades
decorrentes do uso dessas informacoes; e

29.23. informar imediatamente ao Badesul qualquer violacdo das regras de
sigilo ora estabelecidas que tenha ocorrido por sua acdo ou omissao,
independentemente da existéncia de dolo, bem como dos profissionais
envolvidos, adotando todas as orientacoes do Badesul para remediar a
violacao;

29.24. entregar ao Badesul, ao término da vigéncia deste Contrato, todo e
qualquer material de propriedade deste, inclusive notas pessoais envolvendo
matéria sigilosa e registro de documentos de qualquer natureza que tenham
sido criados, usados ou mantidos sob seu controle ou posse, assumindo o
compromisso de nao utilizar qualquer informacao sigilosa a que teve acesso
no ambito deste Contrato;

29.25. quando e se assim o Badesul entender necessario, assinar Termos de
Confidencialidade a ser disponibilizado pelo Badesul, devendo nesse caso ser
firmado pelo representante legal da CONTRATADA e pelos profissionais que
acessarao informacoes sigilosas; quando necessaria a assinatura de Termo de
Confidenciabilidade, esse devera ser assinado pelos profissionais substitutos.

30. DA UTILIZACAO DO NOME OU MARCAS DO BADESUL

30.1. A CONTRATADA somente podera utilizar o nome ou marcas do
BADESUL, ou sua qualidade de CONTRATADA em quaisquer atividades de
divulgacao profissional como, por exemplo, em cartdoes de visita, anuncios
diversos, impressos etc., ou pronunciar-se em nome do Badesul a imprensa
em geral sobre quaisquer assuntos relativos a atividade deste, bem como sua
atividade profissional, mediante autorizacao do Badesul, sob pena de rescisao
contratual, sem prejuizo das demais penalidades cabiveis.

31. DO VALOR ESTIMADO DA CONTRATACAO

31.1. O orcamento estimado para investimentos em publicidade a cada 12
(doze) meses para o Badesul é de aproximadamente R$ 1.000.000,00 (hum
milhao reais) e corresponde a expectativa de despesas com o contrato
resultante do processo licitatorio, ora proposto, no periodo de sua vigéncia.




32. DO PROGRAMA DE INTEGRIDADE

32.1. Fica estabelecida a exigéncia do Programa de Integridade a
CONTRATADA de acordo com a Lei 15.228/2018 de 25 de Setembro de 2018
capitulo VIII.

32.2. O Programa de Integridade consiste, no ambito da CONTRATADA, no
conjunto de mecanismos e procedimentos internos de integridade, auditoria e
incentivo a denuncia de irregularidades e na aplicacao efetiva de codigos de
ética e de conduta, politicas e diretrizes com o objetivo de detectar e sanar
desvios, fraudes, irregularidades e atos ilicitos praticados contra a
Administracao Publica Estadual.

32.3. O Programa de Integridade deve ser estruturado, aplicado e atualizado
de acordo com as caracteristicas e riscos atuais das atividades da
CONTRATADA, a qual, por sua vez, deve garantir o constante aprimoramento
e adaptacao do referido programa, visando a garantir a sua efetividade.

32.4. A implantacao do Programa de Integridade, no ambito da pessoa
juridica, correra as suas expensas e dar-se-a no prazo de 180 (cento e oitenta)
dias corridos, a partir da data de celebracao do contrato.

32.5. Pelo descumprimento da exigéncia prevista no art. 37 da Lei
15.228/2018, a Administracao Publica Estadual aplicara a empresa
contratada multa de 0,02% (dois centésimos por cento), por dia, incidente
sobre o valor do contrato.

32.6. O montante correspondente a soma dos valores basicos das multas
moratorias sera limitado a 10% (dez por cento) do valor do contrato.

32.7. O cumprimento da exigéncia da implantacao fara cessar a aplicacao
da multa.

32.8. O cumprimento da exigéncia da implantacdo nao implicara
ressarcimento das multas aplicadas.

32.9. O nao cumprimento da exigéncia prevista no art. 37 da Lei
15.228/2018, durante o periodo contratual, acarretara a impossibilidade de
nova contratacao da empresa com o Estado do Rio Grande do Sul até a sua
regular situacao, bem como a sua inscricao junto ao Cadastro Informativo das
pendéncias perante orgaos e entidades da Administracao Puablica Estadual -
CADIN/RS, de que trata a Lei n°® 10.697, de 12 de janeiro de 1996.

33. DA ANTICORRUPCAO

33.1. As Partes, por si e por seus administradores, diretores, empregados e



agentes, obrigam-se a:

33.2. conduzir suas praticas comerciais de forma ética e em conformidade
com os preceitos legais aplicaveis;

33.3. repudiar e nao permitir qualquer acao que possa constituir ato lesivo
nos termos da Lei n°® 12.846, de 1° de agosto de 2013, e legislacao correlata;

33.4. dispor ou comprometer-se a implementar, durante a vigéncia do
Contrato quem mantém, programa de conformidade e treinamento voltado a
prevencao e deteccao de violacoes das regras anticorrupcao e dos requisitos
estabelecidos no Contrato;

33.5. notificar imediatamente a outra Parte se tiver conhecimento ou
suspeita de qualquer conduta que constitua ou possa constituir pratica de
suborno ou corrupcao referente a negociacao, conclusao ou execucao do
Contrato, e declaram, neste ato, que nao realizaram e nem realizarao qualquer
pagamento, nem forneceram ou fornecerdo beneficios ou vantagens a
quaisquer autoridades governamentais, ou a consultores, representantes,
parceiros ou terceiros a elas ligados, com a finalidade de influenciar qualquer
ato ou decisao da administracao publica ou assegurar qualquer vantagem
indevida, obter ou impedir negocios ou auferir qualquer beneficio indevido.

34. DAS OBRIGACOES SOCIOAMBIENTAIS

34.1. As Partes reconhecem a importancia e se comprometem por si e por
seus colaboradores a respeitar e a contribuir com o cumprimento dos
Principios Constitucionais, dos Direitos e Garantias Fundamentais e dos
Direitos Sociais previstos na Constituicao Federal, tais como, mas nao
limitadamente:

34.2. evitar qualquer forma de discriminacao; respeitar o meio ambiente;
34.3. repudiar o trabalho escravo e infantil;

34.4. garantir a liberdade de seus colaboradores em se associarem a
sindicatos e negociarem coletivamente direitos trabalhistas;

34.5. colaborar para um ambiente de trabalho seguro e saudavel,
34.6. evitar o assédio moral e sexual;

34.7. compartilhar este compromisso de Responsabilidade Social na cadeia
de fornecedores;

34.8. trabalhar contra a corrupcao em todas as suas formas, incluida a
extorsao e o suborno.




35. DA PREVENCAO A LAVAGEM DE DINHEIRO

35.1. As Partes estdo cientes que as pessoas juridicas se sujeitam a lei
brasileira e aos acordos internacionais de prevencao a lavagem de dinheiro e
riscos operacionais, mas também as regras e normas de conduta definidas
pela Lei n° 12.846, de 1° de agosto de 2013.

35.2. Neste sentido, havendo suspeita de eventual pratica ilicita ou em
desconformidade com o Contrato, ficara a critério exclusivo da Parte que
suspeitar promover a resolucao do contrato.

36. DAS OBRIGACOES PRE-CONTRATUAIS

36.1. A empresa devera apresentar declaracao de que, no prazo maximo
de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato, tera
na Grande Porto Alegre/RS estrutura de atendimento compativel com o
volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados ao Badesul e
empresas controladas. A existéncia de sede ou filial na regido metropolitana
de Porto Alegre/RS €& imprescindivel para, quando necessario, o
desenvolvimento e apresentacao presencial de trabalhos urgentes se as
caracteristicas destes assim exigirem, bem como a procedimentos da etapa de
pagamento.

37. DA FORMA DE PARTICIPACAO DE ME/EPP (LEI COMPL.
123/2006, ART. 48, I)

37.1. O valor estimado do lote € inferior a R$ 80.000,00 por ano?
37.2. (X) NAO () SIM

37.3. Caso a assertiva acima seja SIM, a realizacao de processo licitatorio
sera destinada exclusivamente a participacao de microempresas e empresas
de pequeno porte. Justificativa para a nao realizacdo de processo com
exclusividade:




ANEXO II
BRIEFING

1. BREVE RESUMO DO ORGAO:

1.1. O Badesul é uma sociedade de economia mista, vinculado a Secretaria
Estadual do Desenvolvimento Econémico, que atua oferecendo consultorias e
um conjunto de solucoes financeiras a longo prazo para microempresas,
pequenas, meédias, médias-grandes e grandes empresas. Oferece solucoes
financeiras, objetivando incentivar o desenvolvimento econdémico e social do
Rio Grande do Sul.

1.2. O Badesul esta localizado na rua Gen. Andrade Neves 175, no Centro
Historico, de Porto Alegre. A partir de sua sede atua somente em projetos
situados no ambito territorial do Rio Grande do Sul.

2. HISTORIA

2.1. A historia do BADESUL DESENVOLVIMENTO S.A. - BADESUL/RS pode
ser dividida em trés dimensoes de tempo.

2.2. A primeira iniciada na década de 70, quando o Badesul de
Desenvolvimento do Estado do Rio Grande do Sul S.A. - Badesul foi instituido
e abriu suas portas para o financiamento de investimentos na economia
gaucha.

2.3. A segunda, em 1992, quando foi incorporado ao Badesul do Estado do
Rio Grande do Sul S.A. - Badesul, que criou em sua estrutura de Badesul
multiplo a Carteira de Desenvolvimento e Investimento - Desin.

2.4. A terceira dimensao temporal inicia em 1998, com a instituicao da Caixa
Estadual S.A. - Agéncia de Desenvolvimento, razao social esta depois alterada




para Caixa Estadual S.A. Badesul/RS - CaixaRS. Em 2011, a razao social
passou a ser Badesul Desenvolvimento S.A. - Badesul/RS, continuando o seu
importante curso na histéria da economia gaucha.

2.5. Onde houver um empreendimento no Rio Grande do Sul, o Badesul
estara a disposicao e presente por meio de recursos financeiros para uma
parceria confiavel. O Badesul atua em prol ao desenvolvimento de todas as
regides do estado atendendo demandas de acordo com a especificidade e
necessidade de cada localidade e segmento.

2.6. Pensando no financiamento de projetos que contribuam na producao de
energias limpas, inovacao, criacdo de novos produtos, na qualificacao e
modernizacao dos setores tradicionais da economia, no avanco de
infraestrutura dos municipios, sempre buscando a melhoria da qualidade de
vida da populacao gaticha e a geracao de emprego e renda.

2.7. O Badesul fortalece o apoio a esses e outros segmentos, junto a projetos
estratégicos em todas as regidoes do Estado. Nao se trata apenas de uma nova
marca, nem de um mero agente financeiro. E, acima de tudo, uma nova
maneira de fomentar o desenvolvimento gaucho, um parceiro do
empreendedor e do investidor.

2.8. O Badesul visa contribuir decisivamente para o desenvolvimento do Rio
Grande. Com inovacao e sustentabilidade.

3. SETORES ONDE O BADESUL ATUA.

3.1. Setores da Economia Tradicional: agroindustria; automotivo e
implementos rodoviarios; maquinas e implementos agricolas; madeira,
celulose e moveis; equipamentos para industria de petroleo e gas; produtos de
borracha e material plastico; software; eletroeletronica e automacao; calcados
e artefatos.

3.2. Setores da Nova Economia: industria oceanica e polo naval; reciclagem e
despoluicao; biocombustiveis, semicondutores, energia eodlica, saude
avancada e medicamentos; industria da criatividade.

3.3. O Badesul também atua com politicas operacionais do setor publico com
o objetivo de alavancar recursos para atender as demandas de melhorias de
qualidade de vida da populacado dos municipios do Rio Grande do Sul.

3.4. Ainstituicao atua fortemente como indutor do Desenvolvimento Regional:
3.5. Inovacdo: Fundos de Investimentos, Crowdfunding, Implantacao e
Expansao de Empreendimentos; Modernizacao da Industria;
Incubadoras/Aceleradoras Tecnologicas; Startups;

3.6. Municipios - Planejamento Estratégico do Desenvolvimento - Crédito aos
Municipios: Seguranca, Iluminacao Publica; Infraestrutura, Mobilidade




Urbana, Educacao, Saude, Saneamento, Recuperacao de areas degradadas;
3.7. Segmentos Estratégicos: Energias renovaveis, Turismo -rotas e clusters,
Tecnologia do agronegocio para producao de alimentos, MPEs (micro e
pequenas empresas), Investimentos de impacto, Producao Sustentavel,

3.8. Apoio na Execucao de Politicas Governamentais: Braco operacional das
politicas de Governo, Fundos Estaduais (Fundopem, Feaper, entre outros),
Assessoramento Técnico, Parcerias Publico-privadas municipais.

3.9. Os produtos e servicos, operados pelo Badesul sdao aqueles listados a
seguir e relacionados com seus publicos relevantes:

3.9.1. Crédito Empresarial: Empresas de diversos segmentos;
3.9.2. Crédito Publico: Prefeituras Municipais;

3.9.3. Crédito Rural: Produtores Agropecuarios, Agroindustrias;
3.9.4. Participacoes: Fundos de Investimento Privados;

3.9.5. Inovacao: Startups, Crowdfunding;
3.9.6. Servicos: Fundos Publicos Estaduais;

4. AGENCIAS DE FOMENTO - CONCEITO E FUNCOES

4.1. A Resolucao n° 2.828/2001 do Banco Central/CMN regulamenta o
funcionamento das agéncias de fomento. Sao instituicoes financeiras nao
bancarias, sem instrumentos de captacao de recursos junto ao publico, mas
atuando com: recursos proprios, fundos e programas oficiais, orcamentos
publicos, organismos e instituicoes financeiras de desenvolvimento nacionais
e internacionais; depositos interfinanceiros (a operacao de micro financas). O
Badesul atua somente no estado do Rio Grande do Sul.

4.2. Fonte de Recursos: Recursos Proprios, BNDES/FINAME, Caixa
Economica Federal, Fungetur, FINEP, Fundos Estaduais (FUNDOPEM,
FEAPER, FUNTERRA, FUNPROCRED, FUNAFIR, FOMENTAR, FUNDOLEITE).

5. AREAS DE ATUACAO

5.1. Segmento Setor Publico

S5.1.1. Foco: Municipios e Secretarias Municipais;

5.1.2. Atuacao: Gestao de Fundos; Crédito Publico; Prestacao de Servico.
5.1.3. De 2019 a 2022 - O Badesul liberou R$ 366,4 milhdes para
municipios gauchos, financiamentos que serviram principalmente para
melhoria da infraestrutura dos municipios e contribuiram para a promocao
do desenvolvimento regional e da qualidade de vida.

5.2. Segmento Agronegocio

5.2.1. Foco: Médios e Grandes Produtores Rurais:




S5.2.2. Atuacao: Crédito a investimentos.

De 2019 a 2022 - O Badesul financiou R$ 517,5 milhdes em projetos para
irrigacao, armazenagem, recuperacao de solo e infraestrutura rural. Na
Expodireto 2023, importante feira internacional do agronegocio, que ocorre
em Nao-Me-Toque, no Rio Grande do Sul, o Badesul captou mais de R$ 839
milhdées em propostas de financiamento, superando em mais de 25% os
numeros de 2022. O Badesul, acredita no desenvolvimento aliado a inovacao,
atua fortemente com financiamentos e investimentos no setor agropecuario —
atualmente 30% da carteira esta voltada para o setor. A inovacdo e a
sustentabilidade sao importantissimas para instituicdo. Busca contribuir com
a modernizacao no segmento do agronegocio, objetivando o progresso do Rio
Grande do Sul.

5.3. Segmento Empresarial

5.3.1. Foco: Pequena e média empresa;

5.3.2. Atuacao: Fundos de Investimentos e Crédito a Investimentos.

5.3.3. De 2019 a 2022 - O Badesul financiou R$ 1,1 bilhdo em projetos
para implantacao, modernizacao e ampliacao das empresas gauchas.

6. DECLARACOES ESTRATEGICAS

6.1. Missao: Promover o desenvolvimento competitivo, regional e setorial da
economia gaucha, atento aos principios da sustentabilidade e inovacao,
atuando como agente financeiro e técnico de exceléncia.

6.2. Visao: Ser agente de fomente, com competéncia especifica e de exceléncia,
capaz de prover solucoes estratégicas, financeiras e nao financeiras para o
desenvolvimento regional e setorial do RS.

6.3. Valores: Atitude proativa, criativa e empreendedora; Geracao de valor
para os clientes; Transparéncia, ética e qualidade nos relacionamentos
internos e externos; Compromisso com a autossustentabilidade; Valorizacao
da cultura do trabalho com responsabilidade e disciplina; responsabilidade
com o que € publico; comprometimento no desenvolvimento sustentavel do
Rio Grande do Sul.

6.4. O Badesul atua com o objetivo de colaborar com o desenvolvimento do
Rio Grande do Sul e com a melhoria da qualidade de vida do povo gaticho. A
maior parte do lucro obtido € revertido para novos financiamentos.

6.5. O seu publico € composto por empresarios de diversos segmentos e de
estabelecimentos de diversos tamanhos, empreendedores, produtores rurais,
prefeitos, secretarios de desenvolvimento dos municipios, produtores rurais,
startups, entre outros. O Badesul atende clientes com projetos no Rio Grande
do Sul.




7. ESTRATEGIA DE NEGOCIOS

7.1. O Badesul pretende reforcar o atendimento e efetivar mais negoécios nas
suas areas de atuacao e ampliar o seu atendimento as médias e pequenas
empresas, de forma alinhada com as politicas publicas do Estado.

8. NUMEROS RECENTES.

8.1. O lucro liquido ao final do ano foi de R$ 49,5 milhées, confirmando a
trajetoria positiva dos anos anteriores. No ano de 2022, o Badesul aumentou
o seu lucro liquido em 134,4% em relacdo a 2021, e em relacao a 2020,
aumentou em 278%.

8.2. E importante ressaltar que esta Agéncia de Fomento registra resultado
liquido positivo em suas demonstracoes contabeis pelo sexto ano consecutivo.
O lucro liquido em 2021 foi de R$ 21,1milhdes e em 2020, R$ 13 milhoes.
8.3. O saldo atual de operacoes ativas do Badesul é de R$ 2,2 bilhdes.
Durante o ano de 2022, no ambito operacional, o Badesul aprovou R$ 681,3
milhoes para o financiamento da economia gaucha, valor este associado a
1.177 operacoes, voltadas a realizacao de novos investimentos, a sustentacao
de investimentos passados e a subscricio de cotas em fundos de
participacoes. Essas operacoes de crédito e de capital foram destinadas aos
publicos relevantes desta instituicdo que atuam na geografia rio-grandense,
quais sejam, os produtores rurais, as empresas industriais, comerciais e de
Servicos, micro e pequenas empresas e as prefeituras municipais gauchas. A
instituicdo desembolsou em 2022 o montante de R$ 470,3 milhdes para
financiamento de novos investimentos na economia gaucha, quanto para
sustentacao de investimentos antes apoiados, ao que se soma a integralizacao
de R$ 5,2 milhoes em fundos de investimentos em participacées. O Badesul
também tem a importante responsabilidade como gestor dos Fundos de
Desenvolvimento do Estado, trabalhando em 13.727 operacdes ativas tendo
como saldo R$ 1.7 bilhdo. Em 2021, o Badesul desembolsou R$ 421,4 milhoes
para financiamento de novos investimentos e para sustentacao de
investimentos ja apoiados, ao que se soma a integralizacdo de R$ 2,3 milhoes
em fundos de investimentos em participacoes. O resultado de 2021 demonstra
o crescimento, a importancia e o comprometimento do Badesul com o
desenvolvimento e o progresso do Rio Grande do Sul, comprova a relevancia
das suas acoes para empresas de todos os tamanhos e nos mais diversos
setores, para o desenvolvimento e o progresso do Estado e para a melhoria da
qualidade de vida da populacao.




8.4. O Patrimoénio Liquido de R$ 826,7 milhoes, com que esta Agéncia de
Fomento encerrou o exercicio de 2022, foi 7,5% superior ao montante de R$
769 milhoes, registrado no final do exercicio de 2021.



9. DESTAQUES OPERACIONAIS

9.1. Destaques Operacionais:

9.2. Dinamizacdo de Economias de Cidades e Regides. As operacoes de crédito
desembolsadas pelo Badesul a realizacdo de investimentos em 2022 também
atenderam ao proposito de apoiar as regioes da geografia rio-grandense, o que
se comprova pela tabela que se segue, a qual apresenta as 10 (dez) principais
regioes apoiadas.

9.3. Desembolsos por principais Regidoes dos Conselhos Regionais de
Desenvolvimento Apoiadas pelo Badesul:

Valores em RS mil
10.Regido do COREDE Principal Municipio
2022 2021

MISSOES SANTO ANGELO 68.608 52.897
HORTENSIAS NOVA PETROPOLIS 47.758 39.808
VALE DO CAI MONTENEGRO 39.409 33.767
FRONTEIRA OESTE URUGUAIANA 33.310 30.712
ALTO JACUI CRUZ ALTA 31.028 29.111
VALE DO RIO DOS SINOS NOVO HAMBURGO 27.744 25.154
FRONTEIRA NOROESTE SANTA ROSA 22.194 24.286
METROPOLITANO DELTA DO JACUI PORTO ALEGRE 21.363 21.695
NOROESTE COLONIAL Ui 19.841 17.825
SERRA CAXIAS DO SUL 19.461 14.070
Total Parcial 330.716 289.324
Total Geral 470.320 421.354

Fonte: Badesul.

10.1. Faz-se também destaque as cidades apoiadas, mediante o

desembolso de R$ 55,1 milhdes, em 2022, para a execucdo de investimentos
publicos projetados por prefeituras municipais do RS e ligados a
infraestrutura urbana e industrial, a educacdo, a aquisicao de maquinas
rodoviarias, a execucao de instalacoes publicas e a modernizacao da gestao.
10.2. Alavancagem da Infraestrutura Estadual. O Badesul desembolsou
R$ 68,6 milhdoes, em 2022, voltados a realizacio de investimentos em
infraestrutura de suporte ao desenvolvimento econémico do Rio Grande do
Sul, com destaque para a producao e transmissao de energia e a logistica.
10.3. Inovagdo. O Badesul como agéncia de fomento atuante no segmento
de inovacao e integrada com o seu ecossistema lancou em 2022 a linha de
crédito Badesul Startups e inaugurou o seu espaco de coworking no Instituto
Caldeira, em Porto Alegre.



10.4. Programa Juros Zero. Foram apoiadas diretamente, ou através de
parcerias o montante de R$ 213,5 milhées em 10,2 mil novas operacoes de
crédito. Temos muito orgulho do papel essencial desempenhado pelo Badesul
no crédito ao desenvolvimento gaucho, em especial no que se refere ao apoio
desta Agéncia de Fomento a sustentacao de projetos do Estado do Rio Grande
do Sul.

11. DESAFIO DE COMUNICACAO

11.1.1.1.1. 01. CENARIO ATUAL:
11.1.1.1.2. Um mercado altamente competitivo e dinamico onde se

encontram muitos players buscando uma fatia de mercado e onde o Badesul,
uma agéncia de desenvolvimento que objetiva através da sua atuacado o
desenvolvimento econdmico e social do Rio Grande do Sul, necessita ser cada
vez mais conhecido e se diferenciar da concorréncia como uma empresa séria,
agil, atuante e com visao e ideias modernas, que busca um crescimento
constante e que vem superando as expectativas do mercado.

11.1.1.1.3. 02. OBJETIVOS DE COMUNICACAO:
11.1.1.1.4. Aumentar o conhecimento e fortalecer a marca Badesul para os

seus publicos.

11.1.1.1.5. Fortalecer a imagem do Badesul como agente fomentador do
desenvolvimento no setor empresarial, no setor agroindustrial, de inovacao e
do setor publico;

11.1.1.1.6.  Associar a imagem do Badesul como importante financiador
dos municipios gauchos;

11.1.1.1.7. Fixar a imagem do Badesul no mercado gaticho como uma
empresa confiavel, financiadora de investimentos tradicionais e inovadores e
preocupada com o desenvolvimento econoémico e social do RS;

11.1.1.1.8. Gerar identificacao do Badesul com seus publicos;

11.1.1.1.9. Desenvolver uma comunicacao eficaz e criativa que seja
atrativa o suficiente para destacar o Badesul.

11.1.1.1.10. 03. PUBLICO-ALVO:
11.1.1.1.11. Publico-geral: populacao gaticha

11.1.1.1.12. Publico-especifico: Empresarios/ gestores dos segmentos, produtores
rurais: industria, comércio, prestacdo de servicos, agronegocio, setor publico,

inovacao e sustentabilidade.




11.1.1.1.13. 05. PRACAS:

11.1.1.1.14. Estado do Rio Grande do Sul. Se for o caso, regionalmente, nas
principais pracas que o licitante considerar relevante para o cumprimento dos
objetivos de comunicacdo, considerando o mercado e o publico-alvo a serem

atingidos.

11.1.1.1.15. 06. CANAIS DE COMUNICACAO PROPRIOS DO BADESUL (PUBLICO
EXTERNO)

11.1.1.1.16. Site Badesul: www.badesul.com.br

11.1.1.1.17. Perfil do Badesul nas redes sociais: Instagram, Facebook, Youtube,

Linkedin.Obs.: a proposta podera abranger acoes além desses canais.
11.1.1.1.18. 06. CONCORRENCIA
11.1.1.1.19. Instituicées comerciais e cooperativas de crédito que atuam com

linhas de financiamento de médio e longo prazo para projetos de desenvolvimento.

11.1.1.1.20. 07. QUAL MENSAGEM PRINCIPAL DA COMUNICACAO?

11.1.1.1.21. Ressaltar a importancia do Badesul para o desenvolvimento do Rio
Grande do Sul.
11.1.1.1.22.  Aintencao e trabalhar uma campanha que posicione o Badesul como

um artifice do desenvolvimento do Estado, sem se ater a taxas e numeros,
associando-o a inovacao e sustentabilidade.

11.1.1.1.23. O Badesul como agente de desenvolvimento e empreendedor, que
objetiva através da sua atuacao o progresso econoémico e social do Rio Grande do Sul.
Uma empresa séria, agil, atuante e com visao e ideias modernas, que busca o
crescimento constante do Estado e que vem superando as expectativas do mercado.

11.1.1.1.24. 08. INFORMACOES TECNICAS:
11.1.1.1.25. As informacdes técnicas constantes na campanha devem ser

balizadas em 4 Eixos:

11.1.1.1.26. - Modernizacao dos setores tradicionais;

11.1.1.1.27. -Insercao de novas economias;

11.1.1.1.28. -Apoio a infraestrutura;

11.1.1.1.29. - Dinamica de novas atividades.

11.1.1.1.30. 09. PERIODO DA ACAO DE COMUNICACAO

11.1.1.1.31. A campanha institucional proposta pela licitante devera compreender

3 meses (agosto, setembro e outubro de 2023).

11.1.1.1.32. 10. INVESTIMENTO PARA O PROJETO

11.1.1.1.33. No calculo da alocacao dos valores para producao e veiculacao da
campanha de que trata este briefing, a licitante utilizara como referencial uma verba
de R$ 400.000,00 (quatrocentos mil reais).

11.1.1.1.34. 11. OBRIGATORIEDADES

11.1.1.1.35. Logo do Badesul, Marca do Governo do RS, endereco, endereco do
site.



11.1.1.1.36. Endereco: Rua Gen. Andrade Neves, 175 — Centro — Porto Alegre - RS

11.1.1.1.37. Endereco do site: www.badesul.com.br
11.1.1.1.38. 12. REFERENCIAS
11.1.1.1.39. Primeiro processo de concorréncia para selecao de agéncia exclusiva

para o Badesul.

11.1.1.1.40. 12 OUTRAS INFORMACOES INSTITUCIONAIS

11.1.1.1.41. — Site Institucional: www.badesul.com.br

11.1.1.1.42. - Manuais de Identidade Visual do Badesul e do Governo do Estado,
disponiveis na URL: www.Badesul.com.br




ANEXO III

PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes precos para
os servicos descritos:

desconto, a ser concedido ao Badesul e empresas controladas, sobre os custos
internos dos servicos executados por esta licitante, baseados na tabela
referencial de precos do Sindicato das Agéncia de Propaganda do Estado do
Rio Grande do Sul: % (
por cento);
honorarios, a serem cobrados do Badesul e empresas controladas, incidentes
sobre os precos de servicos especializados prestados por fornecedores,
referentes ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacao e de geracao de conhecimento sobre o mercado, o
publico alvo, os meios de divulgacao dos quais serao difundidas as pecas e
acoes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas: % ( por
cento);
honorarios, a serem cobrados do Badesul e empresa controladas, incidentes
sobre os precos de servicos especializados prestados por fornecedores,
referentes a criacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacao publicitaria em consonancia com novas tecnologias, destinadas
a expandir os efeitos das mensagens e das ac¢oes publicitarias:
% (por cento);

honorarios, a serem cobrados do Badesul e empresas controladas, incidentes

sobre os precos de servicos especializados prestados por fornecedores,

referentes a producao e a execucao técnica de peca e/ou material cuja

distribuicao nao proporcione a esta licitante o desconto de agéncia concedido

pelos veiculos de divulgacédo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965:
% ( por cento).

Local e data

Assinatura e carimbo da licitante

Representante legal da licitante



ANEXO IV

DECLARACAO SOBRE REUTILIZACAO DE PECAS
PUBLICITARIAS E DIREITOS AUTORAIS

.......................... , inscrita no CNPJ sob o n° .........., por intermédio de seu
representante legal
................. , portador(a) da Carteira de Identidade n°..........., inscrito(a) no CPF

sob o n® ,na qual A licitante declara comprometer-se a envidar esforcos no
sentido de obter as melhores condi¢coes nas negociacoes comerciais junto a
fornecedores de servicos especializados e veiculos, quando for o caso,
transferindo ao Badesul e empresas controladas as vantagens obtidas.
Na reutilizacao de pecas publicitarias e contratacdao de direitos
autorais serao negociadas, sempre, as melhores condicoes de
precos para o Badesul e empresas controladas, de acordo com as
disposicoes alusivas a direitos autorais estabelecidos na clausula
sexta da minuta de contrato anexa ao edital.
Percentuais maximos a serem pagos pelo Badesul e empresas controladas na
reutilizacao de pecas publicitarias:
Na reutilizacao de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pelo Badesul e empresas controladas aos detentores de
direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
de autor e conexos sera de no maximo 25% (vinte e cinco por cento) em relacao
ao valor original.
Na reutilizacao de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pelo Badesul e empresas controladas aos detentores dos
direitos patrimoniais de autor e conexos sobre obras consagradas,
incorporadas a essas pecas, sera de no maximo 25% (vinte e cinco por cento)
em relacao ao valor original da cessao desses direitos.
Para reutilizacao de pecas por periodos inferiores aos inicialmente pactuados,
o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

Local e data

Assinatura e carimbo da licitante

Representante legal da licitante



